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ALCALDIA DE PEREIRA

SECRETARIA DE PLANEACION MUNICIPAL

DECRETO 1465  de 300.c 0 2010

Por medio del cual se establece el reglamento de publicidad exterior visual en el municipio de
Pereira.

EL ALCALDE MUNICIPAL DE PEREIRA, en ejercicio de sus atribuciones constitucionales, legales vy
reglamentarias, y en especial las previstas en el articulo 315.3 de la Constitucion Politica, la ley 136 de 1994, y el
articulo 6 de! acuerdo municipal 078 de 2008, y

CONSIDERANDO

Que e articulo 79 de ta Constitucion Politica consagra que todas las personas tienen derecho a
gozar de un ambiente sano. Dispone ademas que la ley garantizara la participacién de la
comunidad en las decisiones que puedan afectarlo y que es deber del Estado proteger la
diversidad e integridad del ambiente, conservar las areas de especial importancia ecoldgica y
fomentar la educacién para el logro de estos fines.

Que de conformidad con la sentencia C-535 de 1996, de la Corte Constitucional, el “nucleo
esencial de la autonomia de las entidades territoriales esta constituido en primer termino por
aquellos elementos indispensables a la propia configuracion del concepto, y especialmente por
los poderes de accion de que gozan las entidades territoriales para poder satisfacer sus propios
intereses. En segundo lugsr, encontramos, la inviolabilidad por parte del legislador, de la
facultad de las entidades territoriales de gobernarse por autoridades propias. Debe protegerse
el derecho década entidad territorial auto dirigirse en sus particularidades a través del respeto
de la facultad de direccion politica que ostenta.”

Que la Constitucion Politica atribuye a los concejos municipales, como competencia propia, la
facultad de dictar las normas para la proteccion del patrimonio ecolégico municipal (CP art. 313
ord. g°).

Que sequn el articulo 65 de la Ley gg de 1993, es funcién del Municipio dictar con sujecion a las
disposiciones legales reglamentarias superiores, las normas necesarias para el control, la
preservacion y la defensa del patrimonio ecoldgico del Municipio, ademas de ejercer las
funciones de control y vigilancia del medio ambiente y los recursos naturales renovables.

Que la ley 140 de 1994, por medio de la cual “se reglamenta la publicidad exterior visual en el
territorio nacional”, en el articulo 3, otorgd a los concejos municipales y distritales, e
consonancia con el manda*o superior, la facultad de determinar los sitios en lo que no

s
posible localizar elementos de publicidad exterior visual, en el marco del principio de rigdr
subsidiario.
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Que la publicidad exterior visual hace parte de la nocion de patrimonio ecoldgico local, por lo
cual se esta frente a una competencia propia de los concejos municipales y distritales, asi como
de los organos de gobierno de los territorios indigenas, la cual les es asignada en funcién del
interés territorial subyacente, pues los problemas de modificacion del paisaje que le estan
asociados abarca primariamente un ambito local, por lo cual su regulacién corresponde
también en principio, a las autoridades municipales y de los territorios indigenas.

Que mediante el acuerdo municipal 078 de 2008, en su articulo 6, y en ejercicic de sus
competencias constitucionales y legales, el Concejo municipal concedid al alcalde de Pereira la
facultad para expedir el reglamento de publicidad exterior visual, mediante decreto con fuerza
de acuerdo.

DECRETA
TITULO I. DISPOSICIONES GENERALES

ARTICULO 1. OBIJETO. El presente reglamento busca proteger la integridad del espacio
publico y |a proteccién del paisaje como patrimonio comun, con el fin de mejorar los niveles de
calidad de vida de los habitantes, evitando la contaminacion visual, mediante la prevencion y
sancién oportuna de la sobreexplotacion y el uso inadecuado de la publicidad exterior visual, a
través de una reglamentacion efectiva que dote a la Administracion de mecanismos y recursos
que optimicen y faciliten su actuacion.

ARTICULO 2. ALCANCES. E! presente decreto establece las condiciones en las que puede
realizarse la publicidad exterior visual en el Municipio de Pereira.

ARTICULO 3. CONCEPTOS GENERALES

1. Publicidad exterior visual. De acuerdo con lo establecido por la ley 140 de 1994, se entiende
como el medio masivo de comunicacion destinado a informar o llamar la atencion del publico a
traves de elementos visuales como leyendas, inscripciones, dibujos, fotografias, signos o
similares, visibles desde las vias de uso o dominio puUblico, bien sean peatonales o vehiculares.
No se consideran publicidad visual exterior los siguientes elementos:

e Lasenalizacion vial.
e Lanomenclatura urbana o rural.

e La informacidon sobre sitios historicos, turisticos y culturales, y aquella informacidn
temporal de caracter educativo, cultural o deportivo que instalen las autoridades publicas u
otras personas por encargo de éstas, que podra incluir mensajes comerciales o de otfa
naturaleza siempre y cuando éstos no ocupen mas del 30% del tamafio del respecti
m=2nsaje o aviso.
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Las expresiones artisticas como pinturas o murales, siempre que no contengan mensajes
comerciales o de otra naturaleza.

Los elementos considerados como de amoblamiento urbano establecidos en el decreto
1504 de 1998.

Contaminacion visual. Afectacidn o desequilibrio en el paisaje urbano causado por ei

incumplimiento de las disposiciones para la publicidad exterior visual establecidas en este

decretoy las demas normas municipales y nacionales.

ARTICULO 4. PARAMETROS GENERALES. Los elementos de publicidad exterior visual
deberan cumplir con los siguientes parametros generales, asi:

Ser planeados, proporcionados, disefiados y ubicados en la forma y en los sitios dispuestos
y que no representen dafo alguno a la poblacién, ni atenten contra los elementos
esenciales de la composicion, como son el equilibrio, la claridad, el orden y |a estética.

Ofrecer una imagen urbana ordenada, clara, limpia y libre de elementos que deterioren
visualmente el paisaje.

Estar fabricados con materiales de calidad, coherentes con los sitios de ubicacion y su
tiempo de permanencia. Ademas, los elementos que lo requieran deberan garantizar que se
fabriguen con los calculos estructurales y las normas de seguridad vigentes, para que
cubran cualquier riesgo gue puedan representar.

Ser consecuentes con los usos del suelo, caracteristicas edilicias, condiciones espaciales,
dimensiones y jerarquias de las vias de los sectores donde sean ubicados, estos a su vez
deberan ser acordes con lo especificado en el plan de ordenamiento territorial.

No contener mensajes escritos, dibujos, simbolos o similares que constituyan actos de
competencia desleal o que atenten contra tas leyes de la moral, las buenas costumbres y
que a través de cualquier elemento de exhibicidn o soporte que por su forma, color, dibujo,
inscripciones o mensajes conduzcan a confusion con la sefalizacion vial e informativa, o
impidan su visibilidad, o produzcan desiumbramientos a los conductores de vehiculos.

No utilizar palabras, imagenes o similares que atenten contra el respeto a las figuras o
simbolos consagrados «n la historia nacional. Igualmente se prohiben las que atenten
contra las creencias o principios religiosos, culturales o afectivos de las comunidades que
defienden los derechos humanos y la dignidad de los pueblos.

Toda publicidad deberad contener el nombre y teléfono del propietario de la Publicidad

Exterior Visual.

Debera darsele por parte del responsable el adecuado mantenimiento, tanto al elemento
como a la estructura que la soporta, de tal forma que no presente condiciones de sucieda
insequridad o deterioro.

qbi
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9. La publicidad exterior visual que utilice servicios publicos debera cumplir con los requisitos
establecidos para su instalacién, uso y pago. En ningun caso, la publicidad exterior visual
podra obstaculizar la instalacién, mantenimiento y operacion de los servicios publicos
domiciliarios. El propietario debera observar y cumplir los requisitos establecidos por las
leyes 142 y 143 de 2994, en lo que fuere pertinente. La Publicidad Exterior Visual no podra
obstaculizar la instalacion, mantenimiento y operacién de los servicios publicos
domiciliarios.

ARTICULO 5. PROHIBICIONES GENERALES. Los elementos de publicidad exterior visual no
podran ubicarse en los siguientes sitios, de acuerdo con lo establecido en la ley 140 de 1994 y
otras disposiciones:

1. En las dreas que constituyen espacio publico de conformidad con las normas municipales,
distritales y de las entidades territoriales indigenas que se expidan con fundamento en la
Ley ga. de 1989 o de las normas que la modifiquen o sustituyan. Sin embargo, podra
colocarse Publicidad Extarior Visual en los elementos de amoblamiento urbano de acuerdo
con lo establecido por el acuerdo municipal 43 de 2005, en concordancia con lo previsto al
respecto en el acuerdo municipal 078 de 2008.

2. Dentro de los 200 metros de distancia de los bienes declarados monumentos nacionales, de
acverdo con lo establecido en la ley 140 de 1994, Yy demas normas que lo maodifiquen
adicionen o sustituyan.

3. Enlapropiedad privada sin el consentimiento del propietario o poseedor.

4. Sobre la infraestructura, tales como postes de apoyo a las redes eléctricas y telefonicas,
luminarias de parques, elementos del sistema hidrico u orografico y similares, puentes
peatonales y vehiculares, torres eléctricas y cualquier otra estructura de propiedad del
Estado.

5. En las zonas historicas, edificios o sedes de entidades publicas, salvo que se trate de avisos
que indican el nombre de las entidades y lugares histéricos y de la publicidad exterior visual
que de manera temporal anuncie obras de remocidn o eventos artisticos.

6. En los sectores residenciales con iluminacién, salvo que se trate de vallas, las cuales pueden
tener iluminacion excepto la intermitente, y los avisos de identificacion adosados a la pared
de establecimientos comerciales de los predios ubicados con frente sobre vias vehiculares.

7. Enlos lugares en que su colocacion obstaculice el transito peatonal o vehicular, en donde
interfiera con la visibilidad de la senalizacion vial, informativa y de nomenclatura urbana,
aun cuando sean removibles.

8. Sobre las intersecciones de los ejes estructurantes, glorietas y retornos no se permitii
publicidad exterior visual en movimiento generado por mecanismos electromagnéticos e
ningun tipo de estructura, a la vez que no se permitird publicidad comercial que utilice a

4




ALCALDIA DE PEREIRA

SECRETARIA DE PLANEACION MUNICIPAL

persona o personas en movimiento, con la Unica finalidad de ser soporte material del
elemento publicitario. A excepcion de las pantallas electronicas las cuales se encuentran
establecidas como parte det amoblamiento urbano por el acuerdo 078 de 2008 y demas
normas que lo modifiquen adicionen o sustituyan.

9. Sobre elementos naturales como rocas, érboles y similares, tallados o ilustrados en los
mismos y en el suelo, en las zonas de proteccidon ambiental, y vias paisajisticas excepto los
elementos de publicidad exterior visual de tipo institucional que informen sobre el cuidado
de éstas, las cuales en todo caso deberan ser armdnicas con el objeto de esta norma.
Tampoco se podra colocar publicidad exterior visual constituida de materiales combustibles
en las mismas.

10. En los establecimientos comerciales que no cuenten con el Registro de industria y
Comercio, o no estén al dia con el pago de impuestos de Industria y Comercio y Predial
unificado; multas o sanciones inherentes a la Publicidad Exterior Visual del inmueble donde
se vaya a colocar dicha publicidad.

11. Donde lo prohibe el Concejo Municipal de Pereira, conforme a los numerales 7y g del
articulo 313 de la Constitucion Nacional.

ARTICULO 6. COMPOSICION DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL. El elemento de
publicidad exterior visual esta compuesto por dos partes:

1. El contenido, ya sea imagen, mensaje escrito o simbolo sin importar su area o superficie.
2. Elelemento fisico que sirve como estructura o soporte del anterior.

ARTICULO 7. SUJETOS DE LA ACTIVIDAD. Los sujetos de ta publicidad exterior visual son:

Anunciante: Persona natura! o juridica que realiza |a difusion publica de un producto o servicio
con fines comerciales.

Ejecutor: Persona natural o juridica que es propietaria o tenedora de los elementos de soporte
utilizados en la actividad publicitaria, que los fabrica y/o instala.

Propietario: Persona natural o juridica que es propietaria o tenedora del predio donde es
instalado el elemento de soporte de la publicidad.

Controlador: Persona juridica que vigila y controla todo los temas concernientes a la publicidad
exterior visual en el Municipio.
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TITULOII.
CONCEPTO, CLASIFICACION Y ASPECTOS PARTICULARES DE LA PUBLICIDAD
EXTERIOR VISUAL

ARTICULO 8. CLASIFICACION DE ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL. Los
elementos de publicidad exterior visual se clasifican en:

1. MEDIOS IMPRESOS. Es aquella publicidad impresa o elaborada sobre cualquier tipo de
material, ya sea metal, maders, lona, tela, papel, plastico, etc. y puede adoptar las siguientes
modalidades: avisos, vallas, afiches o carteles.

2. MEDIOS DIGITALES Y ELECTRONICOS. Son todos los elementos que utilizan para su
funcionamiento sistemas electrénicos o digitales y pueden adoptar las siguientes modalidades:
proyecciones o animaciones.

3. OTROS MEDIOS. Es aquella publicidad que es exhibida de manera diferente a los medios
impresos, digitales y electrénicos, y puede adoptar las siguientes modalidades: pasacalles,
pendones, bombones, modelos gigantes, festones, globos, dirigibles, cometas y dumies,
manigquies y exhibidores.

4. ELEMENTOS NUEVOS. Son todos aquellos elementos de publicidad, que son susceptibles
de ser incluidos en el futuro dentro del presente reglamento.

ARTICULO g. VARIABLES DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL. Las formas de publicidad
exterior, a su vez, pueden presentar las siguientes variables, asi:

1. POR SU INSTALACION

Fijo: Es el elemento exhibido sin movimiento, que requiere de herramientas o incluso
magquinaria para su instalacion, traslado o desmonte.

Movil: Es el elemento que puede trasladarse por medio de locomocion, que no requiere de
herramientas 0 maquinaria para su instalacién, traslado o desmonte.

Aéreo: Es el elemento exhibido sobre el espacio aéreo, lleno con material combustible, ya sea
anclado o libre de su base.

2. PORSU TIPO DE APOYO

En un solo apoyo: Es el elemento soportado en un solo sitio del elemento por una sola base
apoyo, la misma puede ser tubular o rectangular siempre que el mismo conforme una %o
estructura.

4
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En varios apoyos: Es el elemento soportado en varios sitios del elemento, por varias bases y
apoyos, las mismas pueden ser tubulares o rectangulares, siempre que conformen varias
estructuras de soporte.

3. POR SU UBICACION EN EL ESPACIO

Fachada: Es la superficie vertical exterior y principal de una edificacion, constituida por puertas
y ventanas; elementos para 'a ventilacion e iluminacion de la edificacion.

Dintel: Es el elemento estructural superior dispuesto de manera horizontal sobre dos apoyos;
que permitira abrir espacios o huecos en los muros para conformar puertas o ventanas.

Vitrina: Es la superficie exterior en vidrio de una edificacidon que permitira exhibir objetos o
articulos ubicados al interior de la misma.

Puerta: Es |la apertura del muro de una edificacion, cuya funcion es permitir el paso hacia un
espacio interior o exterior.

Ventana: Es la apertura elevada sobre el suelo en el muro de una edificacion, cuya funcién es
proporcionar iluminacion y ventilacion al espacio interior de la misma.

Antepecho: Es el muro inferior de un vano o ventana, que sirve de apoyo y proteccion para
mirar al exterior,

Terraza o azotea: Es la cubierta plana utilizable de un edificio 0 un sector al aire libre del dltimo
piso de una edificacion rodeada por un antepecho que forma parte del area funcional de la
misma, usada como lugar para asomarse, tender la ropa o instalar antenas, etc.

Cubierta: Es el elemento inclinado respecto al suelo que cubre a la edificacién y a la estructura
que la soporta, en su parte superior.

Culata o muro medianero: Es el muro cerrado que no posee ningun tipo de vano o apertura,
que conforma la parte lateral o posterior de una edificacion y que da hacia una via peatonal o
vehicular.

Area Util: Es el 4rea restante de la fachada de una edificacién, al suprimir el rea disponible
para ventanas, puertas, balcones, barandas, escaleras y vitrinas.

Espacio piblico: Es el elemento articulador y estructurante fundamental del espacio en 1§
ciudad, asi como el regulacor de las condiciones ambientales de la misma, y por lo tanto se
constituye en uno de los principales elementos estructurales de los Planes de Ordenamient
Territorial.
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4. POR SUS CARACTERISTICAS DE DISENO

lluminado: Es el elemento que recibe luz por medio artificial, ya sea de manera interna o
externa.

En conjunto: Es el elemento conformado por letras, logo o dibujos, dispuestos sobre un mismo
marco y en el mismo sentido.

En mosaico: Es el elemento conformado por varios anuncios de diferentes establecimientos
sobre un mismo marco y en el mismo sentido.

Unilateral: Es el elemento que exhibe publicidad en una sola cara o superficie.
Bilateral: Es el elemento que exhibe publicidad en dos caras o superficies.

Tridimensional o volumétrico: Es el elemento que exhibe publicidad en mas de dos caras o
superficies.

En relieve: Es el elemento que resalta o scbresale respecto a una superficie o entorno plano.

Dinamicas: Es el elemento que produce movimiento propio por articulacion de sus partes, ya
sea por mecanismo electrénico, mecanico o manval.

5. POR SU TIEMPO DE INSTALACION

Permanente: Es el elemento que tiene un tiempo de permanencia hasta de un afo.
Transitorio: Es el elemento que tiene un tiempo de permanencia menor o igual a un mes.
6. POR SU CONTENIDO

Comercial: Es |a publicidad que promociona un producto, servicio o establecimiento.

De identificacion: Es la publicidad que identifica un bien; éste puede ser vivienda multifamiliar
o cualquier otro uso, y que se constituye como la razoén social del mismo.

Politico: Es la publicidad que identifica o promociona a un candidato, grupo, movimiento o
partido politico.

institucional: Es la publicidad que tiene por objeto anunciar las actividades de los organismos
del estado. Son de caracter temporal y contienen informacién institucional, preventida,

reglamentaria o direccional sobre servicios pUblicos, sistemas de seguridad o transport



SECRETARIA DE PLANEACION MUNICIPAL

construccién y reparacion de obras y vias programadas de recreacién, turismo, medio
ambiente, cultural, artistica, salud e higiene o comportamientos civicos.

7- POR SU USO DEL SUELO:

Uso residencial: Es la destinacion por norma para el establecimiento y la habitacién
permanente de la poblacion en un edificio. Por su tipologia puede ser unifamiliar, bifamiliar,
trifamiliar y multifamiliar, en el modo de casa o apartamento, para una, dos, tres o multiples
familias respectivamente. Los parqueaderos hacen parte de! uso residencial y seran contados
como parte de la fachada si se encuentran ubicados después del 2 piso.

Uso comercial: Es la destinacion de suelo por norma para desarrollar las actividades en las
cuales se realiza un intercambio de productos sin la fabricacién de ellos, o se genera una
compra o una venta de los mismos.

Uso de servicios: Es la destinacion por norma, del suelo para el desarrollo de actividades
relacionadas con la atencion al cliente y la compra y venta de servicios profesionales y técnicos
a personas y empresas.

Uso de equipamientos: Es la destinacion por norma para el disefio de las areas y edificios
orientados al desarrollo de actividades sociales y culturales colectivas de la comunidad,
relacionadas con la recreacién, el deporte, la educacion, la salud, esparcimiento, seguridad,
administracion, culto y demas refacionadas con aspectos institucionales.

Los equipamientos se pueden agrupar basicamente en 3 formas:
De acuerdo al servicio que presten: educativos, de salud, recreativos, administrativos, etc.

De acuerdo con el nivel de cobertura: nivel de vecindario, barrio, comunal, sectorial, municipal
o nacional.

En relacion con la naturaleza de la oferta: en puiblicos, privados y de caracter mixto.

Uso industrial: Es la destinacion por norma, del suelo para el desarrollo de actividades
relacionadas con la explotacidn, elaboracién, transformacion, ensamblaje y tratamiento de
materias primas, de forma manual, quimica o mecanica hacia la produccion de bienes de
consumo.

Esta comprendido por los siguientes subgrupos: Industria artesanal, industria Iiviana,;'
industria mediana e industria pesada.

10
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8. POR SU UBICACION EN ALTURA:

Primer piso: Es la edificacion comprendida entre el terreno (nivel cero) y una altura promedio
de 2,50 metros.

Segundo piso: Es la edificacion comprendida entre una altura promedio de 2,50 metros (por
encima del primer piso) y 5,00 metros.

Tercer piso: Es la edificacion comprendida entre una altura promedio de 5,00 metros (por
encima del sequndo piso) y 7,50 metros.

Cuarto piso en adelante: E |a edificacion comprendida por encima de una altura promedio de
7,50 metros en adelante.

Doble altura: Es la edificacion con una altura promedio total de 5,00 metros, con acceso
interno y directo por escalera del primer piso al sequndo, ya que poseen un mezanine o piso
€intermedio entre los pisos principales.

TITULO I
CARACTERISTICAS, CLASIFICACION, CONDICIONES Y PROHIBICIONES DE LAS FORMAS
DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL

ARTICULO 10. AVISOS. Se entiende por aviso el elemento que se utiliza como identificacién,
anuncio o propaganda, con fines profesionales, culturales, comerciales, turisticos o
informativos, que se instala adosado y paralelo a las fachadas de las edificaciones, sin sobresalir
de éstas en mas de treinta centimetros. Los avisos pueden ser:

1. Aviso de identificacién: Cuando un aviso identifica un bien inmueble, -este puede ser
vivienda multifamiliar o cualquier otro uso- de acuerdo a la razén social del mismo, se
denomina aviso de identificacién. EI mismo puede tener contenido comercial o informativo, sin
embargo este serd en un porcentaje menor al del contenido de identificacion.

2. Aviso comercial: Cuando un aviso promociona o vende un producto, marca o servicio se
denomina aviso comercial. Este por si solo no puede estar ubicado sobre la fachada.

En todo caso deberén ubicarse en un mismo elemento el aviso de identificacién del
establecimiento de comercio y la demas informacidn comercial sobre el mismo, en las
dimensiones previstas en el presente reglamento.

ARTICULO 11. PARAMETROS PARA SU INSTALACION. Ademas de las condicion ‘
generales previstas en el presente decreto, los avisos deberan cumplir con los siguientes

requerimientos de acuerdo con las siguientes tipologias.
10
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ARTICULO 12. Tipologia de avisos en un (1) piso. Uso comercial y de servicios. Cantidad y
dimension: Solo se permitira un aviso por establecimiento, este no podra ocupar mas del 30%
del érea total de la fachada del establecimiento donde sea instalado. Cuando éste posea mas
de dos fachadas, se podra ubicar un aviso por cada una de ellas, siempre que la suma total del
area de los avisos no supere el 30% del area total de éstas. Lo que quiere decir que un
establecimiento con dos 0 mas fachadas solo podra ocupar el 15% maximo del rea total de la
misma.

Ubicacién: Los avisos seran ubicados sobre el area Util de la fachada, cuyos limites se
determinan asi:

1. Elaviso en su parte inferior serd ubicado horizontalmente por encima de la portada, vitrina,
y/n ventana del establecimiento.

2. El aviso en su parte superior serd ubicado horizontalmente por debajo de la placa del
segundo piso o cubierta.

3. El aviso en su parte lateral, se ubicard sin sobrepasar los muros que separan el
establecimiento respectivo del predio vecino.

Cuando no exista area util en el sitio anteriormente descrito, el aviso podréa ser ubicado en el
espacio inmediato a la placa y/o cubierta, con una altura méxima de 8o centimetros, y de igual
forma tendréa que cumplir con las disposiciones establecidas en los numerales 1y 3. Cuando el
establecimiento posea un toldo, el aviso no podra estar ubicado sobre el mismo.

Los avisos no podran ser ubicados sobre el segundo piso o pisos siguientes. Cuando de acverdo
con las caracteristicas del edificio, sea necesaria su ubicacién sobre el antepecho del sequndo
piso o parte de éste, se debera obtener el permiso del propietario del mismo, previc concepto
de la Comision Asesora para la Publicidad Exterior Visual.

Si es necesaria su ubicacion sobre el antepecho del segundo piso y existen establecimientos
que se anuncien en dicha area, se debera compartir el antepecho con los avisos de los demas
establecimientos, exhibidos en un mismo marco (tipo conjunto) o en marcos separados,
siempre y cuando conserven el mismo tamafio y proporcién, generando una sola afectacién,
previo acuerdo entre los propietarios de los diferentes establecimientos y del inmueble.

ARTICULO 13. Tipologia de avisos en dos (2) pisos y doble altura. Uso comercial y de
servicios. Cantidad y dimension: En este caso, se cumpliran los criterios sefalados en el
articulo 12, numeral 1, del presente decreto.

Ubicacién: Para los establecimientos que funcionan en doble altura o en dos pisos, los avis

seran ubicados en el area Util de la fachada del respectivo establecimiento.

11
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Para los establecimientos que funcionan exclusivamente en el sequndo piso, el aviso serd
ubicado en el antepecho del respectivo establecimiento. Cuando las caracteristicas del edificio
no permitan sy ubicacién en dicho sitio debera solicitarse y obtenerse previamente el concepto
técnico de la Comisién Asesora para la Publicidad Exterior Visual.

Cuando el aviso de un establecimiento en primer piso se encuentre ubicado sobre el antepecho
del segundo piso, se podra ubicar el aviso del otro establecimiento sobre la portada ylo vitrina
del respectivo establecimiento, sin sobrepasar la placa del sequndo piso o cubierta y la fachada
de la edificacién en su parte lateral, siempre que las caracteristicas del edificio lo permitan; en
€aso contrario ambos avisos deberan compartir el antepecho del segundo piso, estos pueden
ser exhibidos en un mismo marco (tipo conjunto) o en marcos separados siempre y cuando
conserven el mismo tamafio y proporcién, generando una sola afectacién.

ARTICULO 14. Tipologia varios establecimientos con frente a la fachada en la misma
edificacién. Uso comercial y de servicios. Cantidad y dimension: En este caso, se deberan
cumplir los criterios sefialados en el articulo 12, numeral 1.

Ubicacion: Para establecimientos con fachada abierta el aviso se ubicaré sobre la portada y/fo
vitrina del mismo, sin sobrepasar la placa del piso respectivo o cubierta y la fachada del
establecimiento en su parte lateral. En todo caso, todos los locales dispuestos en el mismo piso
tendran que cumplir con ia rniisma ubicacién y disposicién sobre la fachada respectiva.

Cuando la fachada sea cerrada, los establecimientos del primer piso ubicaréan sus avisos de igual
manera que para fachadas abiertas, y para establecimientos en sequndos pisos, el aviso se
debera ubicar sobre el antepecho del respective establecimiento, sin sobrepasar la placa de!
piso respectivo o cubierta y la fachada del establecimiento en su parte lateral. Sin embargo
todos los locales dispuestos en el mismo piso tendran que cumplir con la misma ubicacién y
disposicion sobre |a fachada respectiva.

Si la edificacidn donde se encuentran agrupados los establecimientos o locales posee un aviso
de identificacién propio, el mismo podra ser ubicado sobre la portada general de la edificacion,
sin sobreponerse o afectar de alguna manera el &rea destinada a la ubicacion del aviso de
identificacion de los locales adyacentes.

Cuando al interior de la edificacion funcionen locales que no cuenten con frente hacia la
fachada, se permitira la ubicacién de un aviso de identificacién por establecimiento en un 4rea
no superior al cinco por ciznto (5%) del drea total de la fachada. Dicho aviso podra est
ubicado sobre el area Util de la fachada de la edificacién. Los avisos tendran que estar exhibido
en un mismo marco, tendran que tener igual tamafio y estar ubicados en la misma direccién

(aviso tipo mosaico) generando una sola afectacion. Dentro del aviso se deberd hacer
referencia al piso y nimero de local en el que funcionan.

Jid
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Todos los avisos de identificacion de esta tipologia, se ubicaran previo acuerdo entre los
propietarios de los diferentes establecimientos que funcionan sobre la misma edificacién.

PARAGRAFO: Para esta tipologia, no se permitird ubicar avisos sobre el antepecho para
estab'ecimientos que superen el sequndo piso, aunque tengan frente hacia la fachada. En este
caso, tendran que ubicarlo en el aviso tipo mosaico para locales internos.

ARTICULO 15. Tipologia de avisos en tres (3) pisos. Uso comercial y de servicios. Cantidad'y
dimension: En este caso, se cumpliran los criterios sefalados en el articulo 12, numeral 1, del
presente decreto.

Ubicacidn: Para los establecimientos que funcionan en tres pisos, los avisos serdn ubicados en
el drea util de la fachada.

Para los establecimientos que funcionan exclusivamente en el tercer piso, el aviso se ubicara de
la siguiente manera:

1. Para edificaciones con un frente menor a 6.0 metros de longitud, el aviso se ubicara en el
antepecho respectivo. Cuando las caracteristicas del edificio no permitan su ubicacién en
dicho sitio debera solicitarse y obtenerse el concepto técnico de la Comisién Asesora para la
Publicidad Exterior Visual, previo a su instalacion. El aviso no podra ubicarse sobre ningin
area superior al antepecho de dicho piso.

2. Para edificaciones con un frente mayor o igual a 6.0 metros de longitud, el aviso compartira
el antepecho del segundo piso para anunciar, junto con los establecimientos del primer y
segundo piso, si fuere el caso. Estos pueden ser exhibidos en un mismo marco (tipo
conjunto) o en marcos separados, siempre y cuando conserven el mismo tamafio y
proporcion, generando una sola afectacion.

Todos los avisos de identificacidn de esta tipologia, se ubicaran teniendo en cuenta que previo
acuerdo entre los propietarios de los diferentes establecimientos que funcionan sobre la misma
edificacion.

PARAGRAFO: Los avisos podran ser ubicados sobre fachadas de edificaciones con uso
residencial, solo cuando en ésta funcione un establecimiento comercial debidamente
registrado.

ARTICULO 16. TIPOLOGIA DE AVISOS EN MAS DE TRES (3) PISOS. USO DE SERVICIO
Cantidad y dimensidn: Solo se permitird un aviso por fachada, la cual se asume a partir de |
parte inferior de la placa del tercer piso, hasta la parte superior de la placa del Oitimo piso
cubierta. Este no podra ocupar mas del 30% del drea Util de la fachada donde sea instalado.
Para los dos primeros pisos se debera aplicar la tipologia correspondiente.
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Ubicacidn: El aviso de identificacion del edificio general sera ubicado sobre el area Util de la
fachada donde sea instalado el mismo.

Los establecimientos ubicados en el tercer piso y pisos superiores no podran ubicar el aviso en
la fachada, y se anunciaran al interior de la edificacién de acuerdo con lo establecido por las
normas internas.

ARTICULO 27. AVISOS EN USOS RESIDENCIAL. Para vivienda multifamiliar en altura, solo se
permitira un aviso de identificacion por fachada. La fachada se asume a partir de la parte
inferior de la placa del piso donde empieza el uso residencial, hasta la parte superior de la placa
del Ultimo piso o cubierta. Este no podra ocupar mas del 30% del area Util de ia fachada donde
sea instalado. El aviso sera ubicado sobre el area util.

ARTICULO 18. TIPOLOGIA DE AVISOS EN CONJUNTOS RESIDENCIALES. Para vivienda
multifamiliar en conjuntos residenciales, solo se permitird un aviso de identificacién por
conjunto, el cual puede estar adosado sobre la portada principal de acceso siempre que las
caracteristicas de la fachada lo permitan; en caso contrario, el aviso podra ser ubicado
separado de la fachada en disefio libre, siempre que cumpla con las siguientes caracteristicas:

1. Su area debera ser menor a ocho (8) metros cuadrados.
2. Deberad estar instalado al interior del conjunto residencial, dentro de su predio.

3. Debera tener una altura minima desde su base a su parte inferior, de dos metros y diez
centimetros de altura (2,10). El aviso no podra superar la altura de la edificacién mds cercana
a donde este ubicado.

4. No podra generar conflictos con el acceso y salida de peatones y vehiculos al conjunto, o
interferir con la circulacion de los mismos sobre los andenes y vias que circundan el conjunto.

5. Solo podra exhibir dos ca -as maximo, en diferente sentido. (bilateral)

Las agrupaciones residenciales que contengan vivienda y edificios de vivienda en una sola
unidad, seran cansideradas como conjuntos residenciales.

ARTICULO 19. TIPOLOGIA EN PLATAFORMAS O SUPERFICIES COMERCIALES Y/O DE
SERVICIOS. Son aquellos establecimientos de caracter individual o colectivo manejados por
grandes corporaciones, conformados por varios locales comerciales independientes en su
interior, y donde a su vez predomina una tipologia de comercio ya sea supermercado,
hipermercado, grandes almacenes o superficies especializadas la cual establece su marca,
identificacion o razon social sobre la(s) fachada(s).

Para la plataforma o superficie comercial y/o servicios, se permitira ubicar el nimero de avi
que cubran una superficie igual al 30% del area total de la fachada donde sea instalado. Cuan

éste posea mas de dos fachadas, aplicara la misma disposicién por cada una de estas.
14
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Los locales con acceso directo desde la parte exterior, podran tener un aviso de identificacién
por fachada, sin que ocupe mas del 30% del 4rea total de la fachada del respectivo
establecimiento. Sera ubicado sobre la portada y/o vitrina del mismo, sin sobrepasar la placa de
entrepiso superior o cubierta y la fachada de éste en su parte lateral. Sin embargo, todos los
locales dispuestos en el mismo piso tendran que cumplir con la misma ubicacién y disposicién
sobre la fachada respectiva, y las condiciones establecidas por la administracién del edificio.
Los accesos a parqueaderos podran exhibir un aviso de identificacion por fachada de la
plataforma o superficie comercial y/o de servicios. Este no podra ocupar mas del 30% del area
total de los vanos de acceso a & los parqueadero(s) por fachada.

Los locales que no cuenten con acceso directo desde la parte exterior, podran exhibir un ()
aviso de identificacién por fachada de la plataforma o superficie comercial y/o de servicios,
previo acuerdo con la administracion del mismo.

Se permitira la ubicacion de avisos tipo afiche adheridos a la totalidad de la vitrina, siempre y
cuando la edificacion posea cuatro (4) o mas fachadas.

PARAGRAFO. El total de avisos expuestos para esta tipologia, incluyendo los avisos tipo afiche
adheridos a la vitrina, deberan cumplir con las condiciones establecidas en el sequndo parrafo.

En el caso que la plataforma o superficie comercial y/o de servicios con area de parqueo exterior
o areas libres que conformen una unidad y tenga una superficie superior o igual a 3.000 metros
cuadrados y un retiro minimo contado desde el acceso principal del predio hasta la fachada
principal del establecimiento minima de 6o metros, podra colocar dentro del perimetro del
predio un aviso comercial separado de la fachada siempre que cumpla con las siguientes
caracteristicas y previo concepto técnico de la comision asesora para la publicidad exterior
visual:

1. Su areadebera ser igual 0 menor a veinte (20) metros cuadrados.

2. No podran ubicarse en zonas de proteccidon ambiental, zonas de cesién, andenes,
antejardines, calzadas de vias, y en general en espacios pUblicos. Solo dentro del predio.

3. La altura minima desde su base a su parte inferior, debera ser de dos metros y diez (2,10)
centimetros; su altura maxima permitida serd de dieciocho (18) metros contados desde el
nivel del piso hasta el punto mas alto.

4. Este asuvez debera anunciar en forma perpendicular al aviso ubicado sobre fa fachada mas
cercana.

5. No podra generar conflictos con el acceso y salida de peatones o vehiculos al conjunto,
interferir con la circulacion de los mismos sobre los andenes y vias que circundan el
establecimiento.

6. Solo podra exhibir dos caras maximo, en diferente sentido (bilateral).

15
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ARTICULO 20. TIPOLOGIA EN CENTROS COMERCIALES. Se entiende por centro comercial
el establecimiento conformado por un conjunto de locales comerciales sometidos al régimen
de propiedad horizontal, con criterio de unidad.

Con respecto a la cantidad y ubicacién de avisos, se establecen los mismos parametros que
previstos en el articulo 19, sobre tipologia en plataformas o superficies comerciales yjo de
Servicios.

ARTICULO 21. TIPOLOGIA EN PASAJES COMERCIALES. Por pasaje comercial se entiende el
establecimiento con una funcién comercial, constituido por una serie de locales comerciales
dispuestos en torno a un corredor central que atraviesa la manzana, comunicando dos calles;
éste ruede ser cubierto o descubierto.

Para el aviso de identificacion de pasajes comerciales, solo se permitird un aviso por
establecimiento, que no podrd ocupar mas del 30% del area total de la fachada del mismo.
Cuando éste posea mas de dos fachadas, se podra ubicar un aviso por cada una de estas. El
aviso de identificacion del pasaje comercial serd instalado sobre la portada principal, por debajo
de la cubierta y sin sobrepasar la fachada en su parte laterat.

Los locales con acceso directo desde la parte exterior, podran tener un aviso de identificacién
por fachada, que no ocupe mas del 30% del area total de la fachada del respectivo local. Este
serd ubicado sobre la portada yfo vitrina del mismo, sin sobrepasar la placa de entrepiso
superior o cubierta y la fachada del establecimiento en su parte lateral. Sin embargo todos los
locales dispuestos en el mismo piso tendran que cumplir con la misma ubicacioén y disposicién
sobre la fachada respectiva.

Los locales que no cuenten con acceso directo desde la parte exterior, no podran exhibir un
avisc e identificacion sobre las fachadas del pasaje comercial.

ARTICULO 22. TIPOLOG!A EN ESTABLECIMIENTOS INDUSTRIALES Y EQUIPAMIENTOS.
Para establecimientos que funcionan en una sola edificacidn, solo se permitira un aviso por
fachada.

Para establecimientos que funcionen en varias edificaciones, se permitira un aviso sobre una
de las fachadas con frente hacia las vias que circundan el predio. Solo se permitird un aviso por
costado del predio.

En ambos casos, no podra ocupar mas del 30% del area total de la fachada donde sea instalado.
El mismo podré ser ubicado sobre el area Util de la fachada por debajo de la cubierta.

Cuando el establecimiento industrial 0 equipamiento cuente con area de parqueo extemg
areas libres que conformen una unidad y tenga una superficie superior o igual a 3.200 mafros

cuadrados y un retiro minimo contado desde el acceso principal del predio hasta la fachada
16
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principal del establecimiento minima de 60 metros, podra colocar dentro del perimetro del
predio un aviso comercial separado de la fachada siempre que cumpla con las siguientes

“caracteristicas y previo conzepto técnico de la comision asesora para la publicidad exterior

visual:

1. Su area debera serigual o menor a veinte (20) metros cuadrados.

2. No se ubique en zonas de proteccion ambiental, zonas de cesion, andenes, antejardines,
calzadas de vias, y en general en espacios publicos. Solo dentro del predio.

3. La altura minima desde su base a su parte inferior, debera ser de dos metros y diez (2,10)
centimetros, su altura maxima permitida sera de dieciocho (18) metros contados desde el
nivel del piso hasta el punto mas alto.

4. Este a su vez debera anunciar en forma perpendicular al aviso ubicado sobre la fachada
mas cercana.

5. No podra generar conflictos con el acceso y salida de peatones o vehiculos al conjunto, o
interferir con la circulacion de los mismos sobre los andenes y vias que circundan el
establecimiento.

6. Solo podra exhibir dos caras maximo, en diferente sentido. {bilateral)

ARTICULO 23. TIPOLOGIA DE AVISOS EN ESTACIONES DE SERVICIO. Se permitira un
aviso de identificacion por fachada, siempre que su dimension no supere el treinta (30) % del
area Util.

Las estaciones de servicio para el expendio de combustibles, podran colocar dentro del
perimetro del predio un aviso separado de la fachada siempre que cumpla con las siguientes
caracteristicas, y previo concepto técnico de la Comisién Asesora para la Publicidad Exterior
Visual:

1. Su area deberd ser igual o menor a dieciséis (16) metros cuadrados.

2. No se podra ubicar en zonas de proteccion ambiental, zonas de cesién, andenes,
antejardines, calzadas de vias, y donde este documento lo prohiba.

3. La altura maxima permitida sera de ocho (8) metros contados desde el nivel del piso hasta
el punto mas alto.

4. No podra generar conflictos con el acceso y salida de peatones o vehiculos a la estacién, o'

interferir con la circulacion de los mismos sobre los andenes y vias que circundan el
establecimiento.

5. Podra exhibir mas de dos caras, en diferente sentido.

17
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PARAGRAFO 1. Cuando el aviso separado de la fachada entre en conflicto con otra forma de
publicidad exterior visual previamente instalada, y no exista la posibilidad de su ubicacion en
otro sitio, debera solicitarse y obtenerse el concepto técnico de la Comision Asesora para la
Publicidad Exterior Visual.

PARAGRAFO 2. Se permitira el disefio libre de los avisos. Cuando el aviso supere la fachada de
la edificacion por alguno de sus costados en funcion de su disefio, el aviso no podra superar la
fachada en mas del 50% del tamaiio total del aviso por costado.

ARTICULO 24. TIPOLOGIA EN EDIFICACIONES PATRIMONIALES Y DE CONSERVACION
ARQUITECTONICA. Son bienes de patrimonio y conservacion arquitecténica del Municipio de
Pereira, aquellas edificaciones que poseen un valor histdrico y cultural adquirido a través del
tiempo. Los inmuebles que entran dentro de esta categorizacion estdn relacionados en el
inventario del decreto municipal ndmero 625 de octubre 17 de 2007.

Las edificaciones con uso comercial que sean retiradas del inventario establecido en el decreto
625 de octubre 17 de 200,7 no se regiran por las siguientes normas sobre publicidad exterior
visual en edificaciones patrimoniales.

Cantidad y dimensién. Se permitira un aviso de identificacidn por establecimiento, que debera
contener Unicamente el nombre e imagen corporativa, si fuere el caso.

No se podran usar otros elementos de publicidad exterior visual que contengan informacién
publicitaria donde se ofrezcan servicios o productos.

En edificaciones patrimoniales donde se encuentren dos o mas locales comerciales ubicados ya
sea de manera continua sobre el mismo piso o uno sobre el otro, los propietarios podran ubicar
un aviso por local o la totalidad de los avisos en uno tipc mosaico, el cual tendréa la informacion
referente al nombre e imagen corporativa de cada uno de los establecimientos.

Cuando el establecimiento comercial esté ubicado en esquina, se permitira un solo aviso por
todo el local, que podra instalarse en cualquiera de las fachadas.

Las dimensiones para los avisos en esta tipologia se establecen de acuerdo a la dimensidn de la
fachada, asi:

1. Para fachadas hasta de dos (2) metros de frente su dimensién maxima sera de un (1) metro y
minimo de ochenta (80) centimetros de longitud.

2. Parafachadas de dos (2) a seis (6) metros de frente, su dimensién minima serd de un me
con cincuenta (1.50) centimetros y maximo de dos (2) metros de longitud.
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3. Para fachadas de seis (6) metros en adelante la dimension debera ser hasta de tres (3)
metros de longitud.

Cuando se encuentren ubicados dos o mas locales comerciales sobre la misma edificacion y
utilicen un aviso tipo mosaico, debera tener las mismas medidas descritas anteriormente, y se
tomara como una sola fachada a pesar de poseer dos © mas locales, tomando en cuenta que
estos forman parte de una misma edificacion.

Avisos en parasoles y marquesinas. Se permitird en las edificaciones patrimoniales adecuar
parasoles y marquesinas siempre que no alteren la tipologia nila composicién arquitecténica de
la fachada, pero el uso de estos elementos estara bajo la disposicion de los siguientes
lineamientos:

1. Su instalacion se realizara conforme a la normatividad establecida en el acuerdo municipal
078 del 2008.

2. No podra tener ningun nombre o anuncio publicitario ni del establecimiento ni de ningun
otro patrocinador.

3. Para la aplicacion cromatica, se deberan usar colores neutros que se adecuen tanto a la
fachada como al entorno.

Ubicacion, Se podra ubicar el aviso sobre el area util de la fachada. Se debera situar el nombre
e imagen corporativa a una altura minima de dos metros diez centimetros (2.10) desde el andén
hasta la parte inferior del anuncio.

Si la edificacion es de dos o mas pisos, la altura del aviso no podra obstruir parcial o
completamente parte de otros pisos que no correspondan a la fachada del establecimiento.

Aplicacion cromatica. El nombre e imagen corporativa debera ser en colores neutros. La paleta
cromatica que se permitira aplicar son el cobre, bronce, dorado, plateado y negro.

Tipografia. El propietario del establecimiento podra usar para el nombre del aviso la tipografia
que considere pertinente, siempre que esta sea de facil legibilidad por el transeunte. Para el
efecto se tendran en cuenta los siguientes criterios:

1. El grosor de la letra, la forma, el ancho y la proporcion, deberan ser arménicas entre si en
funcion de generar un espacio comercial amable, una buena legibilidad y respeto por el valor
arquitectonico de la edificacion.,

2. Sila letra es delicada, o muy delgada, se resaltara el contraste con el fondo de la fachada
dandole volumen.

3. Sise usan tipografias palo seco o neutro sin florituras ni ornamentos, debera tener un groso
intermedio que elimine la sensacién de peso.
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4. Se permitira el uso del texto totalmente en mayUsculas, en minUsculas o la combinacién de
estos.

5. El tamafio de la letra se establecera respecto a la relacion de contraste del color con la
fachaday el largo del aviso.

Si existe una buena relacion de contraste de color con el fondo de la fachada, cada caracter
tipografico tendra una altura en un rango de minimo de diez (20) cm y un méaximo de quince
(25) cm.

5i no existe o es mediana la relacién de contraste de color con el fondo de la fachada, cada
caracter tipografico tendra una altura en un rango de minimo de quince (15) cm y un maximo de
veinte (20) cm.

Eltexto debera ser en un solo renglén; si el nombre del establecimiento es muy largo serd en un
maximo de dos renglones.

El aviso podra contar con ur a imagen corporativa o simbolo gréfico, pero este debera tener un
tamaho de buena lectura con relacién al color del fondo, al largo de la fachada y al nombre del
anuncio, asi:

* Si existe una buena relacion de contraste de color con el fondo de ia fachada, la imagen
corporativa sera de un rango de minimo de veinte (20) cm y un maximo de veinticinco (25)
cm de altura,

* Sino existe 0 es mediana la relacion de contraste de color con el fondo de |a fachada, la
imagen corporativa sera de minimo de treinta (30) cm y maximo de treinta y cinco (35) cm de
altura.

Materiales y caracteristicas. La seleccidn del material para el aviso debera caracterizarse por

acabados, resistencia, durabilidad, mantenimiento y seguridad. El aviso podra sobresalir de la

fachada un méximo de diez (10) centimetros.

l.os avisos podran ser de do: clases:

* Letras e imagenes corporativas individuales sin fondo: Cada una de las letras que

componen el nombre del local se instalaran de forma individual directamente sobre la facha
o de forma flotante sobre la misma. El interlineado entre cada letra quedara a disposicién de
propietario del establecimiento, cumpliendo con los lineamientos ya establecidos
anteriormente. La distancia maxima entre el nombre y el logo o imagen corporativa sera d
diez (10) centimetros.
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* Consoporte de fondo: El tamaiio del fondo sera directamente proporcional a fos caracteres
tipograficos del establecimiento, se permitird que el soporte sobresalga del nombre e imagen
corporativa (si el establecimiento la posee) por un espacio méximo de ocho (8) centimetros por
cada lado. Desde la aplicacién cromatica el soporte solo podra ser de un solo tono, en colores
cobre, bronce, dorado, plateado, café, negro y blanco de acuerdo a la paleta cromatica ya
establecida.

Materiales. {os materiales sugeridos requieren de un cuidado especial para que puedan tener
una buena durabilidad y resistencia a la intemperie, éstos materiales son:

Metales:

e | amina de coll rolied:
® Aceroinoxidable

e Aluminio

s Hierro

¢ Bronce

e Cobre

Plasticos:
e Acrilico
e Poliestireno PS

s Policarbonato
e Plastico reforzado en fibra de vidrio

Vidrio

lluminacién. La iluminacién de los avisos en inmuebles de patrimonio arquitectdnico sera
opcional.

Si se utiliza luz artificial en edificaciones patrimoniales sera de manera directa resaltando el
nombre del aviso y detalies arquitecténicos.

La ubicacion de reflectoras se hara de forma discreta, se podra instalar en algunos puntos de la
fachada o detrds de soportes de fondo de! aviso, de letras sueltas, o de acrilicos con espesor.

Prohibiciones:

1. Nose podran instalar avisos comerciales de manera perpendicular a la fachada de los biene
de patrimonio arquitecténico.

2]

Jo



ALCALDIA DE PEREIRA

1465 300DIC 2010

SECRETARIA DE PLANEACION MUNICIPAL

2. No se permitira la ubicacion de avisos y anuncios pintados directamente sobre |a pared, ni
sobre ningun otro elemento de la fachada, como puertas y ventanas.

3. No se permitira ubicar avisos sobre ventanas, puertas, vidrios ni que obstaculicen elementos
de conservacion yfo decoracion arquitecténica de la edificacion patrimonial.

PARAGRAFO. La presente normatividad no aplicara a entidades institucionales del sector
publico del municipio de Pereira que posean como sede edificaciones patrimoniales y
conservacion arquitectonica.

ARTICULO 25. TIPOLOGIA EN EDIFICACIONES DE ENTIDADES INSTITUCIONALES DEL
SECTOR PUBLICO DEL MUNICIPIO. Son aquellas edificaciones donde funcionan entidades o
instituciones pertenecientes a un conjunto administrativo del sector pUbilico, las cuales pueden
categorizarse en centralizadas o descentralizadas.

Cantidad y dimension. Toda edificacion donde esté ubicada una entidad dei sector publico del
Municipio de Pereira tendré que estar identificada con un (1) aviso donde se especifique
Unicamente su nombre.

Se deberd manejar una proporcién del largo del aviso con la altura de la fuente usando un
adecuado uso tipografico, asi:

1. Para fachadas de seis (6) metros hasta diez {(10) metros de frente, tendra una dimensién de
minimo dos (2) metros méaximo de tres (3) metros.

2. Para fachadas de diez (10) metros de frente en adelante, tendra una dimensidn minima tres
(3) metros hasta un maximo de cuatro metros con cincuenta {4.5) centimetros.

Ubicacién. El nombre de la entidad se podra ubicar en el area Util de |a edificacion, a una altura
de dos metros con diez (2.10) centimetros, desde el andén hasta la parte inferior del aviso.

Color. Los colores del aviso deberan generar un alto contraste con el fondo de la fachada, la
paleta cromatica permitida son dorado, plateado, cobre, bronce, los cuales se ven
directamente afectados por el material del aviso.

Tipografia. La entidad podra usar para el nombre del aviso la tipografia que considere
pertinente, siempre que esta sea de facil legibilidad por el transeUnte. Para el efecto se tendran
en cuenta los siguientes criterios:

1. El grosor de la letra, la forma, el ancho, y la proporcién relacionando estos elementos entre

51,

2. 5i la letra es delicada, o muy delgada se resaltara el contraste con el fondo de la fachada

dandole volumen.
22
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3. En el uso de tipografias palo seco o neutro sin florituras ni ornamentos, debera tener un
grosor intermedio que quite la sensacion de peso.

4. Se permitira el uso de del texto totalmente en mayusculas, en minusculas o la combinacién
de estos.

5. Las dimensiones de cada caracter tipografico se estableceran por el largo del aviso y las
relaciones de contraste de color con la fachada.

6. 5i existe una buena relacion de contraste de color con el fondo de la fachada, la tipografia
tendra una altura en un rango de minimo de quince (15) centimetros y un maximo de veinte
(20) centimetros.

7. Si no existe o es mediana la relacion de contraste de color con el fondo de la fachada, la
tipografia tendra una altura en un rango de minimo de veinte (20) centimetros y un maximo
de veinticinco (25) centimetros.

8. El texto debera ser en un solo renglén, si el nombre de la entidad es muy largo serd en un
maximo de dos renglones.

Materiales y caracteristicas. La seleccién del material para el aviso deberd caracterizarse por
acabados, resistencia, durabilidad, mantenimiento y sequridad. En nombre de la entidad no
podra sobresalir de la fachada mas de quince (15) centimetros.

Letras individuales sin fondo: Cada una de las letra que componen el nombre del local se
instalaran de forma individual directamente sobre la fachada o de forma flotante, el
interlineado entre cada letra quedara a disposicién del propietario del establecimiento, sin
pasarse en proporcién con lus lineamientos ya establecidos con anterioridad.

Materiales. Los materiales sugeridos requieren de un cvidado especial para que puedan tener
una buena durabilidad y resistencia a la intemperie. Estos materiales son:

Metales:

e Lamina de coll rolled:
® [amina galvanizada
e Acero inoxidable

s  Aluminio

* Hierro

* Bronce

o Cobre
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lluminacién. La iluminacion de los avisos en edificaciones de entidades institucionales del
sector publico sera obligatoria.

La luz artificial en entidades institucionales se dara de manera directa resaltando el nombre y
la edificacion; si se trata de un inmueble patrimonial debera resaltar los detalles
arquitectoénicos.

El uso de reflectoras se hard de forma discreta, se podra ubicar en algunos puntos de la fachada
o detras de letras sueltas.

Otros elementos de publicidad exterior. En esta tipologia se permitirdn como otros
elementos de publicidad exterior visual, las banderas, las cuales deberan servir para identificar
el Pais, Departamento y Municipio, a la vez que se permitird una sola cartelera con datos
informativos.

La proporcion de estos elementos debera ocupar un maximo del cinco (5%) por ciento de la
fachada.

Se podran ubicar en espacios semipuUblicos que no interfieran con los recorridos establecidos de
los peatones, o sobre el area ¢til de la fachada.

La aplicacién cromatica se realizara de acuerdo al criterio de cada institucion.
Prohibiciones:

1. No se podra instalar avisos de manera perpendicular a la fachada en las edificaciones de
entidades institucionales del sector publico del Municipio de Pereira.

2. No se podran realizar anuncios pintados directamente sobre la pared, ni ningin otro
elemento de la fachada como son puertas y ventanas.

3. No se permitira ubicar avisos o ningun otro elemento de publicidad exterior visual sobre
ventanas, puertas y vidrios, si la edificacién pertenece a patrimonio no podra obstaculizar
elementos de conservacian y/o decoracion arguitectonicos.

PARAGRAFO. Para la ubicacién de avisos en edificaciones de interés patrimonial y en
edificaciones de entidades del sector pUblico del municipio, debera salicitarse y obtenerse el
concepto tecnico de la Comision Asesora para la Publicidad Exterior Visual.

ARTICULO 26. AVISOS SOBRE VENTANAS, PUERTAS Y OTROS SITIOS. No se permitira
ubicar avisos, ni avisos pintados sobre ventanas, vitrinas, balcones y puertas, ni sobre ningu
elemento que involucre la ventilacién, iluminacion, acceso o salida de personas o que afecte la

parte funcional de la edificacion.
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Solo se permitirén los avisos moviles tipo afiche adheridos sobre vidrios o vitrinas, que no
ocupe un area superior al veinte (20%) por ciento del drea total de la superficie del vidrio.
Excepto para las tipologias en plataformas o superficies comerciales y/o de servicios, y centros
come-ciales, las cuales podrdn adherir los avisos sobre la totalidad de la vitrina en las
condiciones establecidas para cada una de éstas.

Cuando la superficie de la fachada de la edificacion sea completa o parcialmente en vidrio o
cualquier otro material translucido, se podré ubicar el aviso sobre el 4rea correspondiente al
antepecho de la fachada, de acuerdo a lo estipulado anteriormente para las diferentes
tipologias de establecimientos. Cuando no se pueda identificar facilmente dicho elemento
debera solicitarse el concepto técnico del Comision Asesora para la Publicidad Exterior Visual.
No se permitira ubicar avisos pintados sobre cualquier elemento que aungue no se encuentre
adherido al vidrio, vitrina o fachada sea visible desde el espacio publico y que estén a una
distancia menor a dos metros con diez (2,20) cm, contados a partir de la fachada limite frontal
del predio hacia el interior d=l| establecimiento.

ARTICULO 27. AVISOS ILUMINADOS. Los avisos no podran tener iluminacion sobre las vias
peatonales en las zonas establecidas por el POT (Plan de ordenamiento territorial) como zonas
residenciales, excepto los avisos sobre establecimientos que den frente hacia las vias
vehictlares, los cuales tendran que cumplir con un plan de manejo, que determine los horarios
pertinentes de acuerdo a las necesidades y al tipo de establecimiento. Dicho plan de manejo
sera establecido por la Comisién Asesora para la Publicidad Exterior Visual.

Estos podran emitir iluminacion propia o recibir luz mediante fuentes luminosas externas. No
se permitira iluminacién intermitente, niiluminacién de neén.

ARTICULO 28. CONTENIDO DE LOS AVISOS. El aviso instalado debera indicar el nombre del
establecimiento. La informacion de contenido comercial, el anuncio de productos ofertados o
las marcas que se representan no podran ocupar un area superior al veinticinco (25%) por
ciento del area total del aviso. La informacion referente al nombre y teléfono del propietario no
podra ocupar un area superior al diez (10%) por ciento del drea total del aviso; ademas debera
cumplir con todo lo que éste reglamento establece referente al contenido.

En el contenido del aviso publicitario se permitira cualquier tipo de disefio para las letras. Cada
letra, nombre, logo, simbolo, o figura debera sujetarse directamente al muro de la fachada o
elemento fisico de apoyo o soporte.

PARAGRAFO. Los avisos comerciales solo podran elaborarse en madera, aluminio, hierro,
bronce, piedra, acrilicos, panaflex u otros elementos resistentes a la intemperie.

ARTICULO 29. PROHIBICIONES. Ademas de las establecidas en el articulo 5 del preseMge
decreto, no se permitird la ubicacion de avisos de identificacidn o comerciales:
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Sobre el antepecho del primer piso.

Cuando se trate de avisos volados o salientes de la fachada superior a 30 centimetros, o
que superen cualquiera de los limites del establecimiento. Excepto los avisos separados de
la fachada, a los que se hace referencia en este decreto.

Los elaborados en pintura o materiales reflectivos directamente sobre la fachada o
cualquier otro elemento.

Los pintados o incorporados de cualquier forma sobre [as ventanas o puertas del
establecimiento o edificacion. Excepto los avisos méviles tipo afiche adheridos sobre
vidrios o vitrinas, establecidos en el articulo 26, avisos sobre ventanas, puertas y otros
sitios.

Los avisos de contenido netamente comercial sobre la fachada, excepto los avisos de
identificacion que ocupen el porcentaje establecido en el presente reglamento, para e!
contenido comercial.

Los avisos iluminados en zonas residenciales, excepto las zonas establecidas en el articulo
27, para avisos iluminados.

Los avisos que no cumplan con las condiciones establecidas para cada tipologia de
establecimiento.

Los avisos ubicados sobre ventanas, puertas, balcones, barandas, escaleras, elementos y
detalles arquitectdnicos como columnas, cornisas, zocalos etc. y todos aquellos elementos
que involucren la ventilacion, iluminacién, funcionalidad y estética de la edificacion.

Los avisos ubicados sobre parasoles, capotas y toldos. Si la fachada cuenta con uno de
estos elementos, podran exhibir el nombre del establecimiento impreso sobre el mismo
pero no podra ubicar su aviso de identificacion apoyado sobre éste.

Los avisos de proximidad sélo se permitiran en el sector rural de acuerdo a lo establecido
en laley 140 de 1994.

PARAGRAFO. Los avisos con area superior a ocho (8) metros cuadrados deberan pagar el
impuesto correspondiente a vallas, segin la férmula establecida para cobros.

ARTICULO 30. VALLAS. Se entiende por vaila todo anuncio permanente o temporal utilizado
como medio masivo de comunicacion, que permitira difundir mensajes publicitarios, civicos,
comerciales, turisticos, culturales, politicos, institucionales, artisticos, informativos o similares,

que se coloca para su apreciacion visual en lugares exteriores, conformada por un tablero que
exhibe publicidad por una sola cara, y sostenido a través de una estructura metalica u otro

material estable de apoyo con sistemas fijos; el cual se integra fisica, visual, arquitecténica y

estructuralmente al elemento que lo soporta.

Estas se clasifican por su contenido en: vallas comerciales, institucionales, politicas, méviles
de proyectos inmobiliarios.
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Y por su tipo de apoyo en: vallas en un solo apoyo o varios apoyos.

Cuando una misma estructura de apoyo sostenga dos (2) caras -de acuerdo al concepto de
valla- cada cara se considerard como una valla independiente y por lo tanto tendra un registro y
un cobro independiente.

ARTICULO 31. VALLAS COMERCIALES. CANTIDAD Y DIMENSION. Dentro del perimetro
urbano y su drea de expansion, para la valla en un solo apoyo, se permitird un area maxima de
cuarenta y ocho (48) metros cuadrados, en lotes sin construir, y de treinta y dos (32) metros
cvadrados en areas libres de lotes construidos, con una altura minima de la base (desde el piso
hasta la parte inferior del tablero) de dos metros diez centimetros (2,10), una altura maxima
total de dieciocho (18) metros (desde el piso hasta la parte superior del tablero) y una longitud
total de ocho {B) metros, para ambos casos.

Para las vallas en varios apoyos, se permitirdn las mismas areas y altura minima de la base, y
una altura maxima de doce (12) metros para el total de la valla (desde el piso hasta la parte
superior del tablero), dentro del drea urbana y su zona se expansion.

Ademas de las disposiciones antes mencionadas, no podra sobresalir del limite del inmueble
donde este ubicada-o del paramento de construccién de las zonas incluyendo el espacio aéreo,
incluso con la proyeccion del vértice de Ia valla.

Sin importar el tipo de apoyo, este solo podra sostener dos caras maximo -de acuerdo a los
establecido por la ley 140 de 1994, siempre que estén anunciando en sentidos diferentes y
tengan un angulo igual o inferior a noventa (go) grados.

ARTICULO 32. UBICACION DE VALLAS. Se podran ubicar vallas en:

1. Las vias clasificadas por el plan de ordenamiento territorial con una seccién vial igual o
superior a treinta (30) metros lineales, sobre los predios que den frente a estas.

2. En lotes no construidos y areas libres de lotes construidos, siempre que se encuentren
dentro del predio, y cumplan con las condiciones anteriores.

3. Eninmuebles o predios con un frente igual o superior a doce (12) metros lineales.

4. En azoteas o terrazas, siempre que cumplan con las condiciones establecidas para los
mismos y se cuente con disefios estructurales y de estabilidad del elemento en relacion con
la edificacion, el cual debera estar suscrito por un profesional en el area de la ingenieria civil.

5. Con respecto a intersecciones de vias, puentes, glorietas, curvas pronunciadas, la distancia
minima de ubicacion de la valla sera de ochenta (8o) metros lineales. Esta distancia se
tomarad con respecto al punto, lado o borde mas proximo de los elementos ant
mencionados, al vértice mas inmediato de la valla a instalar. En el caso de |a glorieta y curv
pronunciadas la distancia se tomara desde el centro.
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6. Se podran ubicar vallas con contenido institucional sobre la Avenida del rio, las cuales
deberan cumplir con todas las disposiciones establecidas para este tipo de elementos y
previo concepto de la Comisién Asesora para la Publicidad Exterior Visual.

ARTICULO 33. Zonas de manejo especial: Sobre las siguientes zonas no se podra ubicar
ninguna valla nueva distinta a las ya existentes y las mismas tendran un tiempo maximo de dos
(2) afos para ajustarse al presente decreto, a menos que se genere una nueva afectacidn o
modificacion sobre la valla que implique algin cambio en su parte fisica y que cuente con la
aprobacion respectiva por parte de la Secretaria de Gobierno. En tal caso, se deberan realizar a
la vez los ajustes respectivos segUin con lo establecido en el presente reglamento.

L.as zonas con la afectacién anteriormente descrita corresponden a:

Nodo de la gobernacion: zona comprendida entre el eje de la carrera trece (13), Av. Del
ferrocarril, hasta la carrera quince (15), subiendo por la calle diecisiete (17), carrera catorce (14)
y terminando sobre la calle diecinueve (19).

Turin: zona comprendida en la interseccion entre el eje de la Av. 30 de Agosto, y la carrera
séptima (7).

Acceso al viaducto: zona comprendida entre la carrera séptima (7) y octava (8) sobre la Av. Del
ferrocarril.

PARAGRAFO: La zonificacion exacta de las areas de manejo especial, se encuentran
establecidas en un plano anexo.

Cuando alguna de las vallas existentes en dichas zonas sea retirada, y siempre que se cumpla
con la norma establecida en el presente reglamento para las mismas, podra permitirse la
instalacién de vallas nuevas.

Todo lo establecido para estas zonas sera concertado con la Comisién Asesora para la
Publicidad Exterior Visual.

ARTICULO 34. DISTANCIA ENTRE AVISO Y VALLA. Cuando exista un aviso separado de la
fachada en la cuadra 0 manzana donde se vaya a instalar un elemento tipo valla, la distancia de
instalacion de uno con respecto al otro sera minima de ochenta (80) metros lineales.

PARAGRAFO. Las vallas gte se encuentren ubicadas en zonas que no sean permitidas por el
presente reglamento, deberan ser desmontadas.

.
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ARTICULO 35. DISTANCIA ENTRE VALLAS. Dentro del area urbana y su zona de expansion,
la distancia minima entre vallas es de ochenta (80) metros lineales, contados a partir del borde
mas inmediato respecto a la siguiente valla.

ARTICULO 36. VALLAS EN EL SECTOR RURAL. En el sector rural, las vallas deberan estar a
una distancia minima de quince (15) metros lineales contados a partir del borde de la calzada
hacia el interior del predio.

ARTICULO 37. VALLAS EN SECTOR URBANO. En el sector urbano, su zona de expansion y
sector sub-urbano, deberan estar a una distancia minima de dos (2) metros lineales, contados a
partir del limite del predio hacia el interior, hasta el borde o vértice mas préximo de inicio de la
valla.

Dentro de los dos (2) kildbmetros de carretera siguientes al limite urbano y territorios indigenas,
podra colocarse una valla cada doscientos (200) metros, después de este kilometraje se podra
colocar una valla cada doscientos cincuenta (250) metros.

ARTICULO 38. ILUMINACION DE VALLAS. Las vallas podran estar iluminadas interior y
exteriormente, sin embargu en zonas residenciales no se permitiran vallas con iluminacién
intermitente.

ARTICULO 39. CONTENIDO DE LAS VALLAS. En toda valla instalada, cuya publicidad por
mandato de ley requiera un mensaje especifico referente a salud, medio ambiente, cultura yjo
civismo, el mismo no podra ser superior a 10% del area total de la valla.

Ademas se tendra en cuenta que:

1. Las vallas en su parte inferior derecha deberan incluir en forma visible, el nomero de
registro, nombre del propietario y nimero de teléfono. Los logos o demas informacion
referente al ejecutor debera estar ubicada o contenida al interior de la valla, formando una
unidad y generando una sola afectacion, no podra estar suspendida o adherida como un
elemento complementario o adicional a la misma.

2. La informacién de cualquier tipo, exhibida en la vaila no podra ser similar a las sefales de
transito o de emergencia.

ARTICULO 40. VALLAS DE PROXIMIDAD. De acuerdo a lo establecido en la ley 140 de 1994,
podra colocarse Publicidad Exterior Visual en zonas rurales para advertir sobre la proximidad de
un lugar o establecimiento.

a una distancia inferior a quince (15) metros lineales, contados a partir del borde de la calzada
29




ALCALDIA DE PEREIRA

1465 30 DIC 2010+

SZCRETARIA DE PLANEACION MUNICIPAL

mas cercana al aviso. No podra colocarse publicidad indicativa de proximidad de lugares o
establecimientos obstaculizando la visibilidad de senalizacion vial y de nomenclatura
informativa.

No podra instalarse en el espacio puUblico solo en el espacio privado con la autorizacion del
propietario. No se permitiran avisos de proximidad en zonas urbanas, su drea de expansion y
zonas suburbanas.

ARTICULO 41. VALLAS EN AZOTEAS. Para vallas en azoteas, se permitird una valla en un
solo apoyo o varios apoyos, con un area maxima de treinta y dos (32) metros cuadrados para el
area urbana y su zona de expansion, la altura total (desde el piso hasta la parte superior del
tablero) no debera superar el cincuenta por ciento del (50%) de la altura de la edificacion donde
esté instalado.

Solo se podran instalar en edificaciones mayores a dos (2) pisos de altura. Su tamarno no podra
superar los costados laterales de la edificaciéon, ni podra invadir la fachada. Cuando la
estructura sea iluminada y afecte viviendas, servicios de hospedaje, equipamientos de salud,
educacion, asistencia social y viviendas permanentes vecinas, la valla deberd instalarse a una
distancia de dos (2) metros minimo del muro medianero. La estructura portante de la valla
debera estar cubierta o enmascarada siguiendo los lineamientos de proporcion, ejes, y el color
(es) de la edificacion. Su instalacion requiere del permiso previo del propietario.

PARAGRAFO. La ubicacién de vallas en terrazas o azoteas, serd permitida previa aprobacion
de la Comision Asesora para la Publicidad Exterior Visual.

ARTICULO 42. VALLAS INSTITUCIONALES. Las vallas de contenido institucional se regiran
por los mismos parametros que se establecen para vallas comerciales; ademas estas podran
estar ubicadas sobre el espacio publico por fuera de la via y sobre los ejes viales establecidos
como vias paisajisticas. Deberan llevar el nombre del municipio de Pereira o de la entidad de |a
cual depende la valla, y llevara impreso el escudo del municipio.

ARTICULO 43. PROHIBICIONES. Ademas de las establecidas en el numeral 5 del presente
reglamento, no se permitira la ubicacidn de vallas:

1. Sobre el espacio pUblico, excepto las vallas institucionales. Sobre cubiertas, culatas o muros
medianeros y sobre todas las vias clasificadas por el plan de ordenamiento territorial con
dimensiones menores a treinta (30) metros lineales.

2. En zonas residenciales con iluminacion intermitente.

3. Que exhiban mas de una (1) cara por lado.

4. En ningUn caso se podra atravesar las cubiertas de las edificaciones con vallas en va
apoyos o un apoyo.
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5. Sin el consentimiento del propietario o poseedor del predio o edificacion.

ARTICULO 44. VALLAS POLITICAS. Las vallas de contenido politico se regiran por lo
establecido en el decreto municipal 1027 de 2009 y las normas que lo sustituyan o lo
modifiquen.

ARTICULO 45. VALLAS VEHICULARES. La publicidad de tipo moévil se regira segun lo
establecido en el decreto metropolitano 03 de 2008 y el decreto 018 de 2007, y las normas que
lo sustituyan o lo modifiquen.

ARTICULO 46. VALLAS DE PROYECTOS INMOBILIARIOS. En obras de construccion,
remodelacién o adecuacion se podra tener maximo dos (2) vallas por proyecto sin importar el
tipo de apoyo, y solo debera existir una valla por costado vehicular. Esta podra ser instalada una
vez cuente con la licencia respectiva y se debera desmontar una vez se haya vencido la misma.
Deberd estar ubicada dentro del predio donde se realiza la obra, dentro del paramento de
construccion establecido en la respectiva licencia.

Se permitira una valla con un area maxima de treinta y dos (32) metros cuadrados con una
altura minima de la base (desde el piso hasta la parte inferior del tablero) de dos metros diez
centimetros (2,10), una aitura tota! de dieciocho (18) metros (desde el piso hasta la parte
superior del tablero) y una longitud horizontal maxima de ocho (8) metros, dentro del area
urbana y su area de expansion, area suburbanay rural.

PARAGRAFO. Las demas disposiciones establecidas para la forma, ubicacion, colocacion,
caracteristicas y medidas de las vallas, letreros y avisos, incluidos pendones, pasacalles y
afiches que se instalen en las vias nacionales, departamentales y municipales por fuera del
perimetro urbano se encuentran establecidas en la resoluciéon nimero 2444 de 2003 del
Ministerio de transporte.

ARTICULO 47. AFICHES O CARTELES. Definicién: Son los anuncios temporales en papel que
se pegan en las carteleras o mogadores, que se utilizan con fines institucionales, culturales,
civicos, politicos, propagandistico, promocionales, religiosos, etc.

ARTICULO 48. CANTIDAD Y DIMENSION. Los afiches o carteleras no podran tener un area
inferior a un (2) metro cuadrado, en el caso de los elementos exhibidos en las carteleras locales.
Para los afiches o carteles ubicados en mogadores se ajustardn al disefio presentado por el
solicitante. Se podran ubicar la cantidad de afiches o carteleras que se puedan incorporar
dentro de las carteleras locales de acuerdo con la medida establecida para la misma en la
cartilla de amoblamiento urbano, sin sobreponer un elemento sobre otro, ni sobrepasar el
marco de la cartelera. Solo se podra ubicar un (1) afiche o cartelera por cara en el caso de los
mogadores.

ARTICULO 49. UBICACION. Sdlo se podran fijar afiches o carteles, en las carteleras locales

en los mogadores, y con materiales de facil remocion. r
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La ubicacién de afiches o carteles deberan sequir todas las disposiciones establecidas para la
ubicacion de carteleras y mogadores en el Municipio; segun lo establecido en el acuerdo
Municipal 078 de 2008, y por la{s) norma(s) que lo modifiguen, o sustituyan.

ARTICULO s50. TIEMPO DE INSTALACION. Todo afiche o cartelera podra instalarse con un
tiempo no superior a quince (15) dias antes de la inauguracion del evento, en ambos casos
debera retirarse en un plazo maximo de veinticuatro (24) horas después de culminado el
mismo. El tiempo maximo de duracion del evento sera de treinta (30) dias.

ARTICULO 51. CONTENIDO. Todo afiche o cartel debera contener el nombre de ia empresa
responsable de la instalacion en su parte inferior; en un porcentaje no superior al 10% del area
del afiche. En caso de no contar con dicha inscripcion sera considerado responsable el
anunciante. El afiche o cartel debera tener un solo mensaje y éste sera de lectura simple.

ARTICULO 52. PROHIBICIONES. Ademas de las establecidas en el articulo 5 del presente
decreto, debera cumplir con las siguientes prohibiciones:

1. No podra superar el drea disponible para publicidad en los sitios establecidos para dicho
fin.

2. No se podra fijar sobre fachadas, puertas, ventanas y culatas de edificaciones.

3. No se permitird su utilizacion en general en espacios publicos, excepto los sitios de
ubicacion senalados en este reglamento para este tipo de elementos.

4. Los sitios de ubicacion para la fijacion de afiches o carteles estaran sujetos a lo dispuesto
por el Municipio, previa aprobacidn del ente de espacio publico, de acuerdo a lo establecido
en el acuerdo 078 de 2008, o la norma que lo modifique o sustituya.

ARTICULO 53. MEDIOS ELECTRONICOS O DIGITALES: PROYECCIONES O ANIMACIONES.
Es cualquier sistema o conjunto de componentes gue constituyen o esta concebido para
incorporar iluminacién a través de bombillas o rayos laser, en funcion de representar un objeto
en una superficie ddndole movimiento. Tiene como finalidad anunciar de manera eventual o
temporal una actividad, ya sea de caracter institucional, cultural o comercial. En el caso de la
utilizacion de laser, debera tener una exposicion maxima permisible para que las personas no
sufran dafios adversos.

ARTICULO 54. CANTIDAD Y DIMENSION. Solo se permitira una proyeccién por sitio. La
cantidad de elementos permitidos seran los necesarios para la realizacion de la proyeccion,
siempre que esto no generc danos de manera directa o indirecta sobre las personas o sobre la
infraestructura preexistente en el sitio de realizacion de la proyeccion. La superficie
independiente donde se proyecte no podra ser superior a treinta y dos (32) metros cuadrados.
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ARTICULO 55. UBICACION. Se permitirad realizar proyecciones en areas que permitan la
aglomeracion de personas como plazoletas, zonas duras de parques, vias peatonales, y sobre
algunas fachadas, para lo cual se debera contar con los permisos y autorizaciones, tanto de los
propietarios como de las instituciones correspondientes.

En plazoletas, parques y vias peatonales se permitiré proyectar imagenes con contenido
comercial, institucional o cultural, sobre una superficie temporal, desmontable facilmente y
fabricada con materiales resistentes a la intemperie. Dicha superficie al igual que los elementos
de proyeccion o animacién, y demas objetos que formen parte de la misma, deberan estar
sostenidos por una estructura de soporte independiente.

Sobre las fachadas de las edificaciones con uso diferente a la vivienda que posean una

superficie exterior, superior o igual a tres mil (3.000) metros cuadrados, se podradn hacer

proyecciones directamente sobre ésta, solo para contenidos culturales y artisticos.

En el caso de las pautas comerciales e institucionales, solo se podran proyectar sobre la
fachada, siempre que se utilice una superficie temporal desmontable facilmente; y fabricada
con materiales resistentes a la intemperie para la respectiva proyeccion. Dicha superficie no
podra obstaculizar los elemzntos de acceso, iluminacion, ventilacién, no podra estar ubicada
sobre la cubierta, terraza o azotea de la edificacion, y tendrd que cumplir con el permiso
respectivo por parte del propietario

Se debera garantizar que las areas utilizadas para la proyeccion no sufriran ningun dafo en su
infraestructura y que seran entregadas en iguales condiciones en que fueron recibidas por parte
de la empresa o personas responsables de la exhibicion.

Se permitird realizar proyecciones directamente sobre las fachadas de edificios de
conservacion patrimonial.

ARTICULO 56. TIEMPO DE PERMANENCIA. Los elementos podran ser instalados con un
tiempo no superior a veinticuatro (24) horas antes de la inauguracion del evento, y deberan
retirarse en un plazo maximo de veinticuatro (24) horas después. El tiempo maximo de
duracién del evento sera de treinta (30) dias.

ARTICULO s57. CONTENIDNO. Podra contener logos, mensajes, letras, dibujos, simbolos,
formas, marcas o pautas publicitarias, siempre que cumplan con lo establecido para contenidos
en el articulo 4 del presente decreto. Sobre fachadas directamente solo se podra exhibir
contenido cultural o artistico.

ARTICULO 58. PROHIBICIONES GENERALES. Ademas de las establecidas en el articulo 5 del
presente decreto, los afiches deberan cumplir con las siguientes prohibiciones:

1. Se prohibe la utilizacién de luces o rayos laser que representen un riesgo para I§

5

espectadores. Para la realizacion del evento se deberan cumplir con todas las condicione
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establecidas dentro de la normativa nacional para la manipulacién u operacion del tipo de
elementos a utilizar.

2. No se permitira la manipulacién u operacién de los elementos para proyecciones o
animaciones por personas que no hayan recibido formacion hasta el nivel apropiado, y que
no tengan autorizacion para ejercer el control de estos sistemas. Para el efecto, se deberan
presentar los documentos respectivos que las acrediten para dicho fin.

3. No se permitird ninguna proyeccion sin que la empresa o persona(s) encargadas de la
misma, garanticen el correcto funcionamiento de los equipos y su adecuada manipulacién
u operacion, sin peligro para los espectadores, y que cuentan con todos los elementos
necesarios para garantizar la seguridad de los mismos.

4. En el caso de la utilizacion de laser, la proyeccion y la instalacion de los elementos
emisores se deberd realizar de forma tal que estos no sean dirigidos directamente a las
personas, especialmenie hacia los ojos. En ningun caso se podrad hacer uso de un laser
potente.

5. No se permitira la ubicacion de superficies para proyeccidn, ni elementos de emisién y
demas objetos que formen parte de la proyeccion o animacién como apoyo o estructura de
sostén sobre arboles, infraestructura de servicios publicos.

6. No se permitira su utilizacion en general en espacios pUblicos, excepto en los sitios de
ubicacion sefialados en este reglamento para este tipo de elementos.

ARTICULO 59. OTROS MEDIOS. PASACALLES. Definicion: Anuncio temporal para publicitar
eventos, mensajes institucionales y/o civicos que se coloca elevado sobre una via, elaborado en
tela, plastico o materiales similares y perforados de forma que permita la libre circulacion del
aire.

ARTICULO 60. CANTIDAD Y DIMENSION. Los pasacalles deberan tener cero punto (0.g0}
metros de ancho por un largo igual o menor al ancho de la vig; con altura minima de cuatro
punto cincuenta (4.50) metros en vias urbanas y cinco (5) metros en vias regionales y carreteras
nacionales. Cada persona natural o juridica podra instalar como maximo veinte (20) pasacalles,
siempre y cuando se cumplan las condiciones de localizacion. Solo podra existir un pasacalle
por estructura.

ARTICULO 61. UBICACION. Se podran localizar sobre las vias de acceso a los barrios, siempre
que se encuentren determinadas en el plan de ordenamiento territorial con una dimension
entre diecinueve (19) y veintiséis (26) metros lineales, determinadas a una distancia minima
entre pasacalles de trescientos (300) metros sobre el mismo eje. No se podran ubicar pasacalles
sobre los puntos donde se encuentren semaforos en un radio de diez (10) metros.

ARTICULO 62. TIEMPO DE INSTALACION. Todo pasacaile podra instalarse con un tiempo
superior a quince (15) dias antes de la inauguracidn del evento; en ambos casos debera retirara
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en un plazo maximo de venticuatro (24) horas después de culminado el mismo. El tiempo
maximo de duracion del evento serd de treinta (30) dias.

ARTICULO 63. CONTENIDO. Para los pasacalles que publiciten mensajes comerciales se
debera dejar un porcentaje del veinte (20) % del drea total de! elemento para campanas
educativas, institucionales o culturales y para el anuncio del patrocinador.

Para los pasacalles que publiciten mensajes institucionales, educativos, culturales o deportivos
se dejara un porcentaje del veinte (20) % para el anuncio del patrocinador.

ARTICULO 64. PROHIBICIONES. Ademas de las establecidas en el articulo 5 del presente
decreto, los pasacalles cumpliran con las siguientes prohibiciones:

1. No podran ser instalados sobre los costados de manzanas en que se encuentren bienes de
interés arquitectonico, historico y cuttural y edificios institucionales.

2. No podran ser ubicados sobre la fachada de edificaciones, solo se permitira involucrar la
fachada para que sirva como punto de apoyo inicial o final del elemento,

3. No se permitira la localizacion de pasacalles en la zona comprendida entre la calle 25 y
Avenida del Ferrocarril entre carreras 10 y 5 del Municipio de Pereira.

4. Cuedan totalmente prohibidos los pasacalles méviles, ya sea por traccidn mecanica,
animal o manipulado por personas.

5. No se podra ubicar mas de un pasacalle por estructura.

6. No se permitird su utilizacion en general en espacios publicos, excepto en los sitios de
ubicacion sefalados en este reglamento para este tipo de elementos.

7. Los pasacalles que se autoricen por parte de fa comision de vias o con la funcidn de
organizar el trafico vehicular y peatonal, o los que contengan informacién institucional, no
requeriran de registro o licencia; no podran contener ningun tipo de publicidad comercial, y
cumpliran con los requerimientos del presente reglamento.

ARTICULO 65. PENDONES. Definicion: Forma de publicidad exterior visual que tiene como
finalidad anunciar de manera eventual o temporal una actividad, sea de cardcter institucional o
comercial, elaborado en telas, lonas y similares, pegados en la parte superior e inferior a una
reglilla de madera o material afin a esta.

ARTICULO 66. CANTIDAD Y DIMENSION. Solo se permitird un pendodn por fachada y por
estructura. Para los pendones instalados en estructuras independientes sobre separadores,
podran tener dos caras (bilaterales), un ancho maximo de setenta (0.70) y una longitud igual o
menor a un metro con cincuenta centimetros (1.50), con una altura minima de cuatro pu
cincuenta (4.50) metros det nivel del piso al borde inferior del penddn. Para los pendo
ubicados sobre fachadas no podran exceder el veinte por ciento (20%) del area total de

35

(2498

o



ALCALDIA DE PEREIRA

1465 30 01C 2010

SECRETARIA DE PLANEACION MUNICIPAL

fachada, la altura minima del nivel dei andén al borde inferior de un penddn no podra ser
inferior a 2.50 metros.

Cada persona natural o juridica podra instalar como maximo veinte (20) pendones, siempre y
cvando se cumplan las condiciones de localizacion. Podran estar instalados en un tiempo no
mayor a treinta (30} dias calendario.

ARTICULO 67. UBICACION. Los pendones podran ubicarse en estructuras independientes
sobre ejes viales que posean separadores. Para la ubicaciéon de pendones sobre ejes viales se
garantizara una distancia minima de doscientos (200) metros en el mismo eje, y no podran
sobrepasar los bordes del sardinel.

Sobre fachadas de establecimientos comerciates y/o de servicios, podran localizarse pendones
con contenido comercial sobre el area Util de la fachada. Sobre fachadas de edificios publicos
con contenido institucional, y los privados con uso diferente al uso de vivienda, por motivo de
exposiciones o eventos temporales.

ARTICULOQ 68. TIEMPO DE INSTALACION. Todo penddn podra instalarse con un tiempo no
superior a quince (15) dias antes de la inauguracion del evento; en ambos casos se retiraran en
un plazo maximo de veinticuatro (24) horas después de culminado el mismo. El tiempo maximo
de duracidn del evento sera de treinta (30) dias.

Para los establecimientos comerciales y/o de servicio solo podran ubicar un pendon hasta por
dos veces al ano.

ARTICULO 6g. CONTENIDO. Los pendones que publiciten mensajes comerciales dejaran un
porcentaje del veinte (20%) del area totai del elemento para campanas educativas,
institucionales o culturales y para el anuncio del patrocinador.

Los pendones que publiciten mensajes civicos, institucionales, educativos, culturales,
deportivos o recreativos podran dejar un porcentaje del veinte (20%) para el anuncio del
patrocinador.

ARTICULO 70. PROH!BICIONES. Ademas de las establecidas en ei articulo 5 del presente
decreto, los pendones cumpliran con las siguientes prohibiciones:

1. No podran ser instalados sobre los costados de manzanas sobre las que se encuentren
bienes de interés arquitectodnico, histérico y cultural y edificios institucionales.

2. No podran estar ubicados sobre accesos, ventanas, puertas, balcones, barandas, escaleras y
todos aquellos elementos que involucren la ventilacion, iluminacion, y funcionalidad de la
edificacion.
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3. No se podran ubicar pendones en los puntos donde se encuentren semaforos en un radio de
diez (10) metros, para todos los casos.

4. No se podra ubicar mas de un pendon por fachada o por estructura.

5. No se permitird su utilizacion en general en espacios publicos, excepto los sitios de ubicacion
sefialados en este reglamento para este tipo de elementos.

PARAGRAFOQ. Los pasacalies o pendones de contenido politico se rigen por el decreto
municipal 1027 de 2009 y las normas que lo adicionen, modifiguen o sustituyan.

ARTICULO 71. BOMBONES. Definicién: Son elementos anclados al piso sobre los que se fija
publicidad, conformado por una columna y un tablero con doble cara, siendo los dos una sola
vnidad, utilizados como alternativa de identificacion del establecimiento cuando las
condiciones de visibilidad del aviso de identificacién principal adosado a la fachada sea
reducida, o la estructura de la edificacion no permita la fijacién del mismo.

ARTICULO 72. CANTIDAD Y DIMENSION. Se permitira con un area maxima de un (1) metro
cuadrado, con una altura minima de la base (desde el piso hasta la parte inferior del tablero) de
dos metros setenta centimetros {(2,70) y una altura total méaxima de ocho (8) metros (desde el
pisc hasta la parte superior del tablero). La columna tendrd un espesor de quince (15)
centimetros.

ARTICULO 73. UBICACION. Se podré colocar dentro del perimetro del predio y en la zona de
amoblamiento de los andenes un (1) aviso de identificacion tipo bombon, independiente del
aviso de identificacidn adosado a la fachada, sobre el costado del inmueble con frente hacia via
vehicular. Cuando el predio cuente con dos frentes sobre via vehicular se podra ubicar soio un
(1) elemento. En todo caso solo se permitiran dos (2) bombones por costado de manzana.

ARTICULO 74. TIEMPO DE INSTALACION. Todo bomboén podra instalarse por un tiempo no
superior a un (1) ano.

ARTICULO 75. CONTENIDO. Solo podra contener informacion referente a la identificacion del
establecimiento, de acuerdo con la razén social del mismo.

ARTICULO 76. PROHIBICIONES. Ademas de las establecidas en el articulo 5 del presente
decreto, los bombones deberan cumplir con las siguientes prohibiciones:

1. No se permitira la localizacion de bombones en la zona comprendida entre la calle 25y
Avenida del Ferrocarril entre carreras 10 y 5 del Municipio de Pereira.

2. No se permitira su ubicacion en general en espacios publicos, excepto en los sitios de
ubicacién senalados en 2ste reglamento para este tipo de elementos.

3. No podra contener informacion comercial, que promocione o venda un producto, servicio
establecimiento, niinformacion similar a las sefiales de transito o de emergencia. 4
37

Yt



ALCALDIA DE PEREIRA

30 0IC 2610,

STCRETARIA DE PLANEACION MUNICIPAL

PARAGRAFO. En caso que se requiera de un area y altura mayor para este tipo de elementos,
deberd solicitarse y obtenerse el concepto técnico de la Comision Asesora para la Publicidad
Exterior Visual, previa instalacion.

ARTICULO 77. MODELQOS GIGANTES Y FIGURAS. Definicién: Son figuras tridimensionales
elaboradas a gran o pequefia escala en materiales resistentes al exterior, para representar un
producto, servicio o marca. Son disefiados para llamar la atencion en ubicaciones estratégicas.

ARTICULO 78. CANTIDAD Y DIMENSION. Para el caso de modelos gigantes, se permitira un
elemento por establecimiento o sitio, tendran una altura maxima de veinte {(20) metros. Tendra
que instalarse con un retiro minimo de dos metros con diez (2.10) centimetros contados a partir
del borde del predio hacia el interior del mismo. En el caso de las figuras se permitird mas de un
elemento siempre que la cantidad y dimension se ajuste proporcionalmente al sitio de
exhibicién, sin sobreponer elementos.

ARTICULO 79. UBICACION. Se permitird la ubicacién de modelos gigantes en lotes y
edificaciones privadas o publicas con uso diferente a la vivienda, siempre que se encuentren
dentro del predio del establecimiento con una superficie exterior superior a tres mii (3.000)
metros cuadrados; ademas podran ser ubicados sobre parques y plazoletas para espectaculos
publicos transitorios.

En lotes y edificaciones privadas o publicas podran estar ubicados sobre zonas duras exteriores
o sobre las zonas verdes del mismo, sin generar conflictos con el acceso y salida de peatones o
vehiculos, o interferir con la circulacion de los mismos sobre los andenes y vias tanto al interior
como sobre los que circundan el predio.

En los parques y plazoletas solo podran estar instalados sobre zonas duras, siempre que estos
no interfieran con las actividades desarroliadas en estos sitios.

Los elementos deberan estar anclados en apoyos propios e independientes y no deberan
generar conflictos con la circulacion de vehiculos y peatones. Sclo podra existir un elemento
por costado de manzana.

Para el caso de las figuras, podrén estar ubicadas en establecimientos comerciales y/o de
servicios al interior de las mismas, no se permitira su ubicacion sobre el espacic publico, ni
sobre la fachada.

ARTICULO 8o. TIEMPO DE INSTALACION. Estos elementos podran ser instalados con un
tiempo no superior a veinticuatro (24) horas antes de la inauguracion del evento, y debexa
retirarse en un plazo maximo de veinticuatro (24) horas después de culminadec el mismo. E
tiempo maximo de duracién del evento serd de treinta (30) dias. Para las figuras n

establece tiempo de instalacion.
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ART!CULO 81. PROHIBICIONES. Ademas de las establecidas en el articulo 5 del presente
decreto, los modelos gigantes y figuras deberan cumplir con las siguientes prohibiciones:

1. No podran ser instalados sobre los costados de manzanas sobre las que se encuentren
bienes de interés arquitectdnico, histdrico, cultural y edificios institucionales.

2. No se permitiran este tipo de elementos suspendidos en el aire.

3. Se prohibe la utilizacion de modelos gigantes y figuras en lotes y edificaciones privadas con
uso residencial,

4. Se prohiben modelos gigantes ubicados en forma permanente.

5. No se permitira su ubicacion en cubiertas, terrazas o azoteas, fachadas, culatas, puertas,
ventanas, balcones, escaleras.

6. No se permitira su ubicacion en general en espacios pUblicos, excepto los sitios de ubicacién
sefialados en este reglamento para este tipo de elementos.

ARTICULO 82. FESTONES. Definicion: Son los adornos colocados en forma similar al
pasacalle en forma de pequefios pendones o banderines.

ARTICULO 83. CANTIDAD Y DIMENSION. Se permitird mas de un elemento en el disefio
presentado, teniendo en cuenta el perfil edilicio donde sean instalados. La altura minima de
colocacion seré de cinco (5) metros. Solo se permitira un conjunto de elementos por costado
de manzana.

ARTICULO 84. UBICACION. Su instalacidn solo podré hacerse al interior de los predios de
establecimientos comerciales yfo de servicios o sobre el borde perimetral de inicio de la
cubierta o azotea, la fijacion de estos se podra realizar sobre cualquier elemento propio del
predio. Solo se permitira involucrar la fachada para que sirva como punto de apoyo inicial o
final del elemento.

ARTICULO 8s5. TIEMPO DE INSTALACION. Estos elementos podran ser instalados con un
tiempo no superior a veinticuatro (24) horas antes de la inauguracién dei evento, y deberan
retirarse en un plazo maximo de veinticuatro {24) horas después de culminado el mismo. El
tiempo maximo de duracion del evento sera de treinta (30) dias.

ARTICULO 86. CONTENIDO. Los festones ubicados al interior de los predios de
establecimientos comerciales y/o de servicio, podran contener mensajes publicitarios.

ARTICULO 87. PROHIBICIONES. Ademas de las establecidas en el articulo 5 del presente
decreto, los festones deberan cumpiir con las siguientes prohibiciones:

1. No podran ser instalados sobre los costados de manzanas sobre las que se encuentre
bienes de interés arquitectdnico, historico, cultural y edificios institucionales.
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2. No sé permitira la localizacidn de festones en la zona comprendida entre la calle 25 y
Avenida del Ferrocarril entre carreras 10y 5 del Municipio de Pereira.

3. Se prohiben festones ubicados en forma permanente.

4. No se permitira su ubicacion sobre cubiertas, terrazas o azoteas, fachadas, culatas, puertas,
ventanas, balcones, escaleras.

ARTICULO 88. GLOBOS, DIRIGIBLES, COMETAS Y DUMIES. Definicién: Son avisos
temporales hechos de materiales livianos, cuyo fin es el de informar o llamar la atencion del
publico a través de elementos ya sean anclados parcialmente ai piso o suspendidos en el aire.

ARTICULO 8g. CANTIDAD Y DIMENSION. Se permitira un elemento por establecimiento
para ylobos mayores a un (1) metro cuadrado (sumada el drea de ambas caras), dirigibles y
dumies. En el caso de los globos con area menor a un (1) metro cuadrado y cometas anclados se
permitird mas de un elemento de acuerdo al disefio presentado y tendran una altura maxima de
veinte (20) metros maximo. El area que ocupe el elemento o el conjunto de elementos no podra
superar mas del 20% con respecto al area total de la fachada, para los elementos ubicados en
lotes de edificaciones privadas o publicas.

ARTICULO go. UBICACION. Se permitira la ubicacion de globos, cometas y dumies en lotes y
edificaciones privadas o publicas con uso diferente a la vivienda, siempre que se encuentren
dentro del predio de establecimientos con una superficie exterior superior a tres mil {(3.000)
metros cuadrados; igualmente, podran ser ubicados sobre parques y piazoletas para
espectaculos publicos transi”orios.

En lotes y edificaciones privadas o publicas podran estar ubicados sobre zonas duras exteriores
o sobre las zonas verdes del mismo, sin generar conflictos con el acceso y salida de peatones o
vehiculos, o interferir con la circulacién de los mismos sobre los andenes y vias tanto al interior
como sobre los que circundan el predio. Ademas podran estar ubicadas sobre azoteas o
terrazas y cubiertas.

En los parques y plazoletas solo podran estar instalados sobre zonas duras, siempre que estos
no interfieran con las actividades desarroiladas en estos sitios.

Los elementos deberan estar anclados en apoyos propios e independientes y no deberan
generar conflictos con la circulacion de vehiculos y peatones.

Solo podra existir un elemento o conjunto de elementos por costado de manzana.

PARAGRAFO. Las cometa:, globos y dirigibles suspendidos en el aire sin anclaje deberan
respetar la altura y toda la reglamentacion pertinente establecidas por la aeronautica civil.

ARTICULO 91. TIEMPO DE INSTALACION. Estos elementos podran ser instalados con un
tiempe no superior a veinticuatro (24) horas maximo antes de la inauguracion del evento, en
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»



ALCALDIA DE PEREIRA

1465

SECRETARIA DE PLANEACION MUNICIPAL

ambos casos se retiraran en un plazo maximo de veinticuatro (24) horas después de culminado
el mismo. El tiempo maximo de duracién del evento sera de treinta (30) dias.

ARTICULO g2. CONTENIDO. Solo se permitirdn mensajes con contenido comercial e
institucional. Se permitira un porcentaje del veinte (20%) para el anuncio del patrocinador.

PARAGRAFO. Los globos de contenido politico se rigen seqin lo establecido en el decreto
municipal 1027 de 20049 y las normas que lo adicionen, modifiquen o sustituyan.

ARTICULO 93. PROHIBICIONES. Ademas de las establecidas en el articulo 5 del presente
decreto, los globos, dirigibles, cometas y dumies se sujetaran a las siguientes prohibiciones:

1. No podran ser instalados sobre los costados de manzanas en que se encuentren bienes de
interés arquitectonico, histdrico, cultural y edificios institucionales.

2. No se permitira arrojar publicidad o informacién alguna desde naves en vuelo sobre el
Municipio, al igual que aviones con publicidad de arrastre.

3. Se prohibe la utilizacion de globos, cometas y dumies en lotes y edificaciones con uso
residencial y para aquellos ubicados en forma permanente.

4. No se permitira su ubicacion sobre ventanas, puertas, balcones, barandas, escaleras, y todos
aquellos elementos que involucren la ventilacion, iluminacion, y funcionalidad de la
edificacion.

5. No se permitird su ubicacion en espacios publicos, excepto en los sitios de ubicacion
seralados en este reglamento para este tipo de elementos.

PARAGRAFO. Para los elementos tipo modelos gigantes, globos, cometas, dirigibles y dumies
y proyecciones o animaciones, se deberd contar con la aprobacién previa de la Comision
Asesora para la Publicidad Exterior Visual.

ARTICULO 94. MANIQUIES Y EXHIBIDORES. Definicién: Son elementos que sirven de
soporte para la exhibicion de productos, servicios o marcas, cuya superficie es tridimensional o
volumétrica.

ARTICULO g5. CANTIDAD Y DIMENSION. Se permitird mas de un elemento, siempre que la
cantidad y dimensién se ajuste proporcionalmente al sitio de exhibicion, sin sobreponer
elementos.

ARTICULO 96. UBICACION. Se permitira la ubicacion de maniquies y exhibidores al interior
del predio de establecimientos con uso comercial. En ningun caso podran superar el limite
predial, ni interferir con el acceso al establecimiento ni con la entrada y salida de personag a
mismo, o con la circulacion de peatones sobre el anden o andenes con frente a la(s) fachada.
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En el caso de maniquies solu se permitird exhibirlos en las vitrinas o areas adyacentes al acceso
sobre el primer y sequndo piso del establecimiento. En el caso de los exhibidores solo podran
ubicarse en el primer piso.

ARTICULO g7. CONTENIDO. Los exhibidores podran contener mensajes comerciales sencillos
que exhiban una marca o producto, sobre las superficies diferentes a la vitrina. No podran
contener mensajes comerciales compuestos que hagan referencia a servicios u ofertas
promocionales. En el caso de fos maniquies no podran contener ningun tipo de contenido
escrito.

ARTICULO g8. PROHIBICIONES. Ademas de las establecidas en el articulo 5 del presente
decreto, los maniquies y exhibidores cumpliran con las siguientes prohibiciones:

1. No podran estar ubicados del tercer piso en adelante, ni en cubiertas, terrazas o azoteas,
fachadas, culatas, puertas, ventanas, balcones, y escaleras.

2. No se podran ubicar en inmuebles o edificaciones con uso diferente al uso comercial.

3. No se permitird su ubicacion en espacios publicos, excepto en los sitios de ubicacion
sefialados en este reglamento para este tipo de elementos.

4. No podran ser instalados sobre edificaciones de interés arquitectdnico, histdrico, cultural y
edificios institucionales.

PARAGRAFO. Cuando cualquier elemento de publicidad exterior visual requiera de un tiempo
de instalacién mayor, se hara la solicitud correspondiente y ajustarse al cobro respectivo,
siempre que no exceda el tiempo maximo de duracién permitido.

ARTICULO gg. ELEMENTOS NUEVOS. La colocacion de elementos de publicidad exterior
visual no contemplados en el presente decreto, debera ser regulada por ef Concejo Municipal.

TITULO IV.
PROCEDIMIENTOS Y COMPETENCIAS PARA EL REGISTRO Y COLOCACION DE
PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL

ARTICULO 100. COMPETENCIA DE LA SECRETARIA DE GOB!ERNO MUNICIPAL. Serd
competencia de la Secretaria de Gobierno Municipal, a través del area de Control Fisico, el
tramite de los procesos de seleccion, otorgamiento de permiso, registro y procedimiento
sancionatorio de la publicidad exterior visual, y ordenar la remocion o desmonte de los
elementos publicitarios que no cumplan con la normatividad descrita en el presente
reglamento, la realizacién de las acciones a que haya lugar para la remocién o desmonte de |

elementos publicitarios. Asi mismo, estara a su cargo el control y vigilancia de lo regulado en e

presente decreto, para lo cual realizara periddicamente inspecciones oculares. P
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ARTICULO 101. COMPETENCIA DE LA SECRETARIA DE HACIENDA MUNICIPAL. Estard a
cargo de la Secretaria de Hacienda Municipal la administracion y control del tributo y demas
funciones de fiscalizacion, liquidacion oficial, discusion y devolucion del impuesto de publicidad
exterior visual, conforme a los criterios y procedimientos sefialados en el presente reglamento,
en el cddigo de rentas y en el acuerdo municipal No. 041 de 2005. Estara a cargo de la Tesoreria
General realizar el cobro coactivo del impuesto de Publicidad Exterior Visual.

ARTICULO 102. COMISION ASESORA PARA LA PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL. La
comision serd conformada por un representante de las siguientes entidades o dependencias:
Secretaria de Planeacion Municipal, Secretaria de Gobierno Municipal del area técnica de
Control Fisico, Corporacion Autonoma Regional de Risaralda, Cdmara de Comercio de Pereiray
Sociedad Colombiana de Arquitectos.

Dichos representantes seran asignados por los respectivos organismos.

También tendra participacion en la comisién un representante de las empresas de publicidad,
quien tendra voz pero no voto.

El dictamen de la comision asesora permanente sera obligatoria, cuando:

1. Surjan dudas respecto a la interpretacion y aplicacion del presente reglamento, o respecto a
los tramites de registro, tarifas o sanciones.

2. Existan discrepancias de criterio en un caso dado, respecto a los elementos reglamentados
en el presente documento.

3. Pararealizar la modificaciéon del presente reglamento cuando sea requerido.

4. Tendrd a su cargo el estudio de las distintas variantes o elementos de publicidad exterior
nuevos que vayan surgiendo a fin de mantener actualizado el presente reglamento.

5. Incorporar nuevas zonas y ejes para la ubicacion de publicidad, de acuerdo con las
modificaciones realizadas en el plan de ordenamiento territorial.

6. Sea necesario evaluar la ubicacidn de elementos en otros sitios de la fachada o separados
de esta, segun sea el caso; cuando las condiciones actuales de la edificacion no permitan la
localizacion espacial de la publicidad de acuerdo a las condiciones establecidas en el
reglamento.

7. Sea establecido dentro de las condiciones sefialadas para cada tipologia en el presente
reglamento.

8. Se presenten conflictos con la ubicacién y dimensiones entre elementos de publicidad
exterior a ser instalados; respecto a los existentes.

g. Surjan cambios en las zonas de manejo especial para |la ubicacion del elemento tipo vall

a}«
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10. Sea necesario aumentar et érea y altura de elementos siguiendo pardmetros de visibilidad, y
aprobar disefios de globos, cometas, dirigibles y dumies para casos especificos.

ARTICULO 103. CRITERIOS PARA TOMA DE DECISIONES. Para la toma de decisiones, la
comision asesora permanente tendrd en cuenta los siguientes criterios:

1. Calidad ambiental: proteccion de los componentes del paisaje urbano natural y artificial.

La publicidad no debera afectar la vegetacion y no debera constituirse en una barrera visual
para el disfrute del paisaje; Asi mismo, no debera reducir la calidad de vida de las personas,
afectando su infraestructura y limitando {a iluminacién y ventilacion de las areas donde las
personas viven, laboran o desarrollan sus actividades diarias.

2. Dimensién espacial: Las vias y areas deberan tener las dimensiones suficientes para mitigar
el impacto de la publicidad.

Su ubicacion no deberd interferir con la movilidad y accesibilidad de las personas o vehiculos, o
el desarrollo de las actividades diarias del sector. A su vez es necesario evaluar el perfil de las
edificaciones que conforman el perfil del sector donde se va a ubicar la publicidad, respecto a la
dimension de las vias, para determinar de este modo la proporcionalidad de la publicidad.

3. Visibilidad: Proteger el paisaje urbano, permitir que la publicidad sea vista, y evitar la
saturacion de elementos publicitarios.

Es necesario evaluar la lecturabilidad y legibilidad tanto de la publicidad como del paisaje, en
funcién de: a) garantizar la efectividad del medio publicitario; b) garantizar la adecuada
promocion del establecimiento con un uso racional del mismo; y c) proteger el paisaje urbano,
evitando el sobredimensionamiento de elementos publicitarios y la sobreexplotacion del
paisaje.

4. Simultaneidad de acontecimientos: Es necesario tener en cuenta la existencia de factores
que unidos incrementan el deterioro del espacio, para la ubicacion de publicidad, como el
trafico vehicular, las ventas ambulantes y estacionarias sobre el espacio publico, el uso del
suelo comercial y la dimensién de vias y andenes.

5. Disefio, color y materiales: Es un factor importante para determinar el nivel de saturacién
visual de los elementos, a la vez que permitird medir la estabilidad y capacidad de los mismos,
ya que estos deberan estar en areas exteriores.

Se debera garantizar que los disefios y colores sean acordes con la funcion de la publicidad
llamar la atencion, siempre que esto no altere la lectura visual del sector, la cual deber
procurar ser clara, proporcionada y en armonia con el conjunto. A la vez es necesario que lo
materiales sean resistentes y perdurables en el tiempo, que eviten reducir la calidad visual
paisaje.
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ARTICULO 104. PERMISO, REGISTRO Y TARIFAS PARA LA PUBLICIDAD EXTERIOR
VISUAL. Permiso, registro y tramites de los elementos de publicidad exterior visval. La
solicitud de registro es la inscripcién previa instalacion de los elementos de publicidad exterior
visual que se hace ante la Secretaria de Gobierno Municipal, por medio del area técnica de
control fisico de los elementos que cumplan con las normas vigentes, teniendo en cuerta la
informacion suministrada por el/los responsable(s) y el concepto técnico emitido por la misma
Secretaria y por la Comision Asesora para la Publicidad Exterior Visual, en casos especificos. El
registro no comporta derechos adquiridos, por lo que cada vez que se produzca cambios en la
normatividad, se modifiquen o se trasladen los elementos registrados o se venza la vigencia del
registro, se tendrd que realizar un nuevo registro o actualizacion segin sea el caso.

A su vez se podra solicitar prorroga de la vigencia del registro siempre que se ajuste a las
normas vigentes,

La solicitud del registro de los elementos de publicidad exterior visual sera realizada por el
responsable, sea el anunciante, el ejecutor o el propietario a mas tardar dentro de los treinta
(30) dias habiles anteriores a su colocacion.

Para el registro de elementos de publicidad visual exterior, la Secretaria de Gobierno
Municipal, a través del area de Control Fisico, debera establecer los formatos fisicos y
sisternatizados. Debera tener un archivo documental y dispondra de un plano digitalizado de
los elementos registrados. La solicitud debera contener la siguiente informacion:

1. NuUmero consecutivo del registro y fecha, otorgado segun el orden de entrada de la
solicitud.

2. Tipo elemento publicitario (aviso, valla, bombon, proyeccion o exhibicion en laser, etc.)

3. Direccion donde se va a ubicar el elemento, sitio donde se va ubicar (sobre edificacion
indicar si es en fachada, terraza o culata o caso contrario, si es en lote o sobre el espacio
publico) dimensiones (area en metros cuadrados o en metros lineales) y nimero de
elementos a instalar. En caso que el sitio de ubicacion no posea direccion se debera anexar
la ficha catastral correspondiente.

4. ldentificacidén del responsable, ya sea el anunciante, ejecutor o propietario del predio en
donde se instalara el elemento. (Nit o cédula de ciudadania).

5. Fotos o plano del elemento en el sitio donde va a ser ubicado de acuerdo con el numeral 3, a
la escala mas conveniente. El plano debera contener un alzado por fachada que muestre la
distribucion del elemento respecto al total de la edificacion y la cantidad de elementos a
instalar. En el caso de los elementos de publicidad ubicados sobre lotes, areas libres de
edificaciones y espacios publicos, la foto o plano debera mostrar ademas el elemento
raspecto a las edificaciones o areas vecinas. Cuando el tiempo de instalacidn de
elemento de publicidad exterior tenga una permanencia mayor a un (1) mes, tendrén qu
entregar el plano georreferenciado.
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Contenido, se deberd entregar el mensaje exacto que serd exhibido en el elemento de
publicidad.

Tipo de solicitud, se debera sefalar si el tramite corresponde a registro de un elemento
nuevo, actualizacidén, prorroga o desmonte. En el caso de los Ultimos tres (3) se indicara el
nt:mero de registro y fecha de radicacion vigente.

Tiempo de duracion del evento, en el caso de elementos diferentes a vallas y avisos.
Sefalar si posee iluminacidn y el tipo de iluminacion (externa o interna).

Permiso otorgado por la aeronautica civil para los elementos ubicados en el cono de
aproximacion del aeropuerto y los elementos de publicidad tipo globos, cometas, dirigibles
y dumies.

Autorizacion escrita por el propietario del inmueble, para instalar el elemento de publicidad
por parte del ejecutor o anunciante, y si fuere el caso, la entrada al predio, edificacion o
local a la Secretaria de Gobierno por medio del area técnica de control fisico para el
respectivo desmonte dei elemento de publicidad exterior visual.

Certificado de existencia y representacion legal expedida por la autoridad competente, con
fecha de expedicion no mayor tres (3) meses de anterioridad a la fecha de radicacion de la
solicitud. El objeto social de la persona natural o juridica debera estar orientado a la
actividad de instalacion y comercializacién de publicidad exterior visual, y/o al disefo,
manufactura, instalacidn, construccién, mantenimiento, remodelacion, reparacion,
conservacion y explotacion de publicidad exterior visual.

Cuando se trate de actualizacion, prérroga o desmonte, presentar el ultimo recibo de pago
de impuesto.

Poder debidamente otorgado en los términos del Cddigo de Procedimiento Civil, cuando se
actue por intermedio de apoderado.

Garantia que ampare el cumplimiento de {as obligaciones adquiridas por el beneficiario para
elementos tipo valla, incluida la del desmonte de las mismas, por un valor equivalente a
veinte (20) smmlv por un término de vigencia igual al de la vigencia del permiso y seis (6)
meses mas; y una poliza de responsabilidad civil extracontractual que ampare los danos a
bienes y personas que puedan derivarse de la instalacidn de la valla, por un valor
equivalente a cincuenta (50) smmlv y un término de vigencia igual al de la vigencia del
permiso y seis (6) meses mas.

Cupia de la licencia respectiva otorgada por la autoridad competente, para los elementos
tipo valla de proyectos inmobiliarios, indicando fecha de inicio de la obra y fecha de
terminacion.

Analisis estructural de la edificacién o de la estructura de apoyo, segun sea e! caso para
elementos tipo valla, suscrito por un profesional competente debidamente matricula
anexando copia de la cédula, del titulo y tarjeta profesional del mismo.
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18. Certificado de manipulacion de laser, de los operarios y certificados que acrediten a la
empresa para la realizacion de eventos con este tipo de elementos. En el caso de publicidad
por medio de proyecciones o animaciones.

PARAGRAFO 1. Para el procedimiento de actualizacion y prorroga, la Secretaria de Gobierno
Municipal determinara la documentacién a solicitar de acuerdo a la informacion exigida
anteriormente para el procedimiento de registro.

PARAGRAFO 2. La Secretaria de Gobierno Municipal determinara la documentacion
pertinente a solicitar de acuerdo a la informacion exigida anteriormente, segin el tipo de
elemento de publicidad exterior a registrar.

La radicacion solo sera realizada una vez el responsable entregue la documentacion completa,
de acuerdo al tipo de elemento de publicidad exterior, anteriormente descrita. En caso que le
falte documentacién o la informacidn esté incompleta se le solicitara en un plazo no mayor a
tres (3) dias habiles, que complete la misma en un tiempo no mayor a cinco (5) dias habiles a
partir de la notificacidn. Vencidos los términos sin que se hubiera dado cumpiimiento al
requzrimiento, se entendera que el solicitante ha desistido de su solicitud de permiso, por o
que se procedera a su archivo.

Una vez radicada la solicitud se procedera a solicitar el concepto técnico de la secretaria de
gobierno por medio del drea técnica de control fisico para corroborar la informacion presentada
y a la vez el concepto técnico por parte de la comision asesora para la publicidad exterior, en los
casos requeridos de acuerdo a lo establecido en el presente reglamento, la entidad respectiva
debera entregar el concepto técnico, siguiendo el orden de radicacion. Para ta corroboracion de
la informacidn y la emisidon del concepto técnico tendra un tiempo no mayor a veinte (20) dias
habiles, contados a partir de la notificacion.

Al obtener el concepto técnico de los entes respectivos, se determina el cumplimiento o no de
las condiciones establecidas para la instalacion delflos elemento(s) de publicidad exterior visual
solicitado(s) en los términos de la normativa actual.

En el caso de cumplir con los requerimientos establecidos, se solicita el recibo de pago del
impucsto en un plazo no mayor a tres (3) dias habiles contados a partir de la fecha de
notificacion, para realizar el registro.

En caso de no cumplir con los requerimientos establecidos, se informa al responsable los
motivos por los cuales el elemento no cumple con las condiciones necesarias para su instalacion
durante los siguientes tres (3) dias habiles, y se ordenara el respectivo desmonte o la no
instalacion del elemento, en un plazo no mayor a tres (3} dias habiles contados a partir de la
fecha ejecutoria del acto. Contra dicha decision proceden los recursos de reposicionyy
apelacion, todo ello, en los términos del Codigo Contencioso Administrativo.
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ARTICULO 105. PRORROGA DEL REGISTRO. Cuando el elemento de Publicidad Exterior
Visual cuente con registro, el responsable del mismo podra solicitar su prorroga a la Secretaria
de Gobierno Municipal, siempre que cumpla con lo dispuesto en las normas vigentes que
regulan el tema para el momento de la solicitud.

Dicha prérroga debera solicitarse como minimo con dos (2) meses de antelacién al vencimiento
del registro.

La radicacion solo sera realizada una vez el responsable cumpla con la documentacion
completa, de acverdo al tiro de publicidad exterior, descrita para la solicitud de registro. En
caso que le falte documentacion o la informacion esté incompleta se le solicitara en un plazo no
mayor a tres (3) dias habiles, que complete la misma en un tiempo no mayor a cinco (5) dias
habiles a partir de la notificacion. Vencidos los términos sin que se hubiera dado cumplimiento
al requerimiento, se entendera que el solicitante ha desistido de su solicitud de permiso, por lo
que se procedera a su archivo.

Una vez obtenida la documentacion se expide el respectivo permiso y se realiza el registro
interno.

PARAGRAFO 1. Cuando se requiera instalar un elemento de publicidad nuevo no contemplado
en el presente reglamento, se hara la solicitud por quienes estén inscritos en el registro de la
publicidad exterior visual.

PARAGRAFO 2. Aquelios elementos publicitarios que al momento de la entrada en vigencia del
presente reglamento, se encuentren instalados en lugares prohibidos o sobre los que pesan
actos administrativos sancionatorios con orden de desmonte, perderdn el derecho a ser
registrados.

ARTICULO 106. PRELACION DE LAS SOLICITUDES DE PERMISO DE PUBLICIDAD
EXTERIOR VISUAL. Las solicitudes de permiso se resolveran en orden de radicacién. Excepto
cuando se trate de renovacién de! permiso, ésta primara frente a cualquier solicitud de permiso
nuevo, siempre que no supere el término autorizado. Se podra solicitar previamente treinta (30)
dias antes de su vencimiento y por ningin motivo después de la expiracién del permiso.

ARTICULO 107. ACTUALIZACION DEL REGISTRO. El titular del registro, o la persona a
nombre de quien se tramita el mismo, informard a la autoridad ante la cual se esté haciendo el
tramite o haya otorgado el registro, cualquier cambio en la informacion a la que se refieren los
numerales 2, 3, 4, 5y 6 del articulo 114 del presente decreto, que se produzca durante el trémite
o después de otorgado el registro, dentro de los diez (10) dias siguientes a tal evento.

Para dar cumplimiento a la presente prescripcion se radicard oficio a la entidad reportando
forma clara la modificacion que se llevo a cabo. De forma inmediata la Entidad procederd
inscribir la modificacion en el sistema de registro. Este tramite de actualizacidn es gratuito.
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A todos los elementos de publicidad exterior se les debera dar adecuado mantenimiento, de ta!
forma que no presenten condiciones de suciedad, inseguridad o deterioro. Este incumplimiento
del anterior precepto sera causal de revocatoria del registro de publicidad exterior.

Cuando dos (2) o mas elementos de publicidad exterior visual ya instalados, busquen su
actualizacion, por lo tanto soliciten permiso para registrarse en el mismo sitio, se tendra en
cuenta la antigledad del permiso o registro que amparaba su ubicacion. En el evento que no
posea registro anterior, se tendra en cuenta el orden de presentacion de la solicitud.

ARTICULO 108. TRASLADO DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL. Para el traslado de
publicidad exterior visual tipo valla, se requerird del permiso y la actualizacion del registro
correspondiente. Dicha avtorizacién no se entiende como prorroga del permiso inicial. Los
trasiados seran permitidos siempre y cuando el registro esté vigente y se realice cumpliendo la
distancia autorizada, es decir, 8o metros contados a partir del borde mas inmediato respecto a
la siguiente valla.

ARTICULO 1209. VIGENCIA DEL REGISTRO DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL. El término
por el cual podra otorgarse el permiso para la colocacion de la publicidad exterior visual, segun
ta modalidad que se utilice, es el siguiente:

1. Elementos tipo aviso: un (1) afo.
2. Elementos tipo valla: un (2) ano.

3. Elementos tipo afiche o cartel: quince (15) dias maximo antes del evento, el tiempo
maximo de duracién sera de treinta (30) dias y veinticuatro (24) horas después de
terminado el mismo.

4. Elementos tipo proyecciones y animaciones: veinticuatro (24) horas antes de iniciado el
evento, el tiempo maximo de duracion serad de treinta (30) dias y veinticuatro (24) horas
después de terminado el mismo.

5. Elementos tipo pasacalle: quince (15) dias maximo antes del evento, el tiempo méaximo de
duracion sera de treinta (30) dias y veinticuatro (24) horas después de terminado el mismo.

6. Elementos tipo pendodn: quince (15) dias maximo antes del evento, el tiempo maximo de
duracion sera de treinta (30) dias y veinticuatro (24) horas después de terminado el mismo.
Para los establecimientos comerciales yfo de servicio solo podran ubicar un pendon hasta
por dos (2) veces al afio.

7. Elementos tipo bombén: un (1) afic.

8. Elemento tipo modelo gigante: veinticuatro (24) horas antes de iniciado el evento,
tiempo maximo de instalacion sera de treinta (30) dias y veinticuatro (24) horas después de
terminado el mismo.
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9. Elemento tipo feston: veinticuatro (24) horas antes de iniciado el evento, el tiempo
maximo de instalacién serd de treinta (30) dias y veinticuatro (24) horas después de
terminado el evento.

10. Elemento tipo globo, dirigible, cometa o dumie: veinticuatro (24) horas antes de iniciado
el evento, el tiempo maximo de instalacién serd de treinta (30) dias y veinticuatro (24)
horas después de terminado el evento.

11. Elemento tipo maniqui y exhibidor: un (1) afic.

Si el elemento requiere de una prérroga o tiempo de instalacién mayor, deberd hacerse la
solicitud correspondiente y ajustarse al cobro respectivo. El tiempo minimo de duracion de un
evento temporal serd de un (1) dia. Las prorrogas no podran superar el tiempo maximo de
vigencia para cada elemento.

ARTICULO 110. PERDIDA DE VIGENCIA DEL REGISTRO DE PUBLICIDAD EXTERIOR
VISUAL. Los permisos de publicidad exterior visual perderan su vigencia cuando se hagan
cambios a fa publicidad exterior visual sin solicitar la actualizacion del respectivo permiso, o
cuando se instale la publicidad exterior visual en condiciones diferentes a las autorizadas. En
estos casos, la Secretaria de Gobierno Municipal, por medio del drea técnica de Control Fisico,
ordenara al responsable de la publicidad exterior visual su adecuacion o desmonte, siguiendo el
procedimiento sancionatorio que se establece en e presente documento.

TITULO V
IMPUESTO Y TARIFAS DE COLOCACION PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL

ARTICULO 111. IMPUESTO PARA ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL. De
acverdo a lo establecido por la ley 140 de 1994, se adecua el impuesto autorizado por las Leyes
97 de 1913 y 84 de 1915, al cual se refieren la Ley 14 de 1983, el Decreto-ley 1333 de 1986 y la
Ley 75 de 1986 de suerte que también cubra la colocacion de toda Publicidad Exterior Visual,
definida de conformidad con el presente reglamento. En ningln caso, la suma total de
impuestos que ocasione cada valla podra superar el monto equivalente a cinco (5) salarios
minimos mensuales por afio.

La Secretaria de Gobierno Municipal, por medio del area técnica de Control Fisico, tomara las
medidas necesarias para que los funcionarios encargados del cobro y recaudo del impuesto
reciban los nombres y nimero del Nit de las personas que aparezcan en el registro de
Publicidad Exterior Visual.

La Publicidad Exterior Visual de que trata la ley 140 de 1994, es aquella que tiene una dimensién
igual o superior a ocho (8) metros cuadrados.

Por lo tanto el impuesto a pagar por concepto de publicidad exterior visual, se deterrmina p B

los elementos de publicidad exterior visual con area superior a ocho (8) metros cuadrados, sin™\

perjuicio de las regulaciones establecidas para el cobro por ocupacién del espacio publico,
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segun el acuerdo Municipal 078 de 2008. Este serad causado al momento de la solicitud de
regist-o y autorizacion del elemento, y se fijara de acuerdo con lo siguiente:

ARTICULO 112. TARIFAS PARA ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL CON
AREA SUPERIOR A OCHO (8) METROS CUADRADOS. La publicidad cuya dimension es igual
o superior cuarenta y ocho (48) metros cuadrados causara un impuesto equivalente a cinco (5)
salarios minimos mensuales legales vigentes, por afio, en el area urbana y suburbana. Para el
area rural causara un impuesto equivalente a cuatro (4) salarios minimos legales mensuales, por
ano.

La publicidad cuya dimension es igual o superior ocho (8) metros cuadrados e inferior a
cuarenta y ocho (48) metros cuadrados causara un impuesto proporcional a lo establecido en el
inciso anterior.

Los anuncios "corpdreos" que no presenten caras planas (esferas, elipsoides, etc.) a los efectos
tributarios, seran considerados de doble faz, computandose como superficies las proyecciones
sobre el plano vertical en que éstas resulten maximas.

El calculo de la tarifa a pagar por concepto de publicidad exterior visual, sera realizado por la
Secretaria de gobierno, de acuerdo a las variables utilizadas en la siguiente férmula:

(Area * TPEV/ ARM/#Dxafio) * #DPE

TPEV: Tarifa méxima por publicidad exterior visual (5 smmlv 0 4 smmiv)
Area: Superficie del elemento en metros cuadrados

ARM: Area de referencia maxima (48ma2)

#Dxafio: NUmero de dias por afio (365 dias)

#DPE: NOmero de dias de permanencia del elemento

ARTICULO 113. LIQUIDACION DEL IMPUESTO DE PUBLICIDAD. La Secretaria de Hacienda
Municipal hara la liquidacion oficial del impuesto de publicidad exterior visual a partir de la
informacidn que le suministre la Secretaria de Gobierno sobre las solicitudes de registro, y el
calculo de la tarifa de acuerdo al tipo de elemento, conforme las disposiciones reglamentarias
vigentes.

El propietario de los elementos de Publicidad Exterior Visual informara a la Secretaria de
Hacienda, el desmonte de la Publicidad Exterior Visual con el fin de suspender {a causacion del
impuesto; en caso contrario éste se sequira facturando y debera ser cancelado.

El propietario de la publicidad comercial temporal debera removerla una vez se cumpla la fecha

para la cual fue autorizado, so pena de que la Administracion io haga a su costa.
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PARAGRAFO. El cobro de la tarifa para los elementos de publicidad exterior tipo valla, se hara
por el tiempo que la estructura se encuentre instalada, independientemente de que exhiban
publicidad o no.

ARTICULO 114. SANCIONES Y RESPONSABILIDADES DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR
VISUAL. La inobservancia de las normas de Publicidad Exterior Visual es responsabilidad no
solo de la persona natural o juridica propietaria de la estructura donde se anuncia, denominada
en este documento como ejecutor, sino también del anunciante, del propietario del
establecimiento y del propietario, poseedor o tenedor del bien mueble o inmueble donde se
publicita y dard lugar a las medidas correctivas o sanciones contenidas en el presente
reglamento.

ARTICULO 115. PROCEDIMIENTO SANCIONATORIO PARA LA MODIFICACION O
REMOCION DE LOS ELEMENTOS DE PUBLICIDAD EXTERIOR VISUAL. De acuerdo con lo
establecido por la ley 140 de 1994, en su articulo 12, sin perjuicio de la accion popular
consagrada en el articulo 105 del Cédigo Civil y el articulo 8o. de la Ley ga. de 1989 y de otras
acciones populares, cuando se hubiese colocado Publicidad Exterior Visual, en sitio prohibido
por la ley o en condiciones no autorizadas por ésta, cualquier persona podrd solicitar su
remocién o modificacion a la alcaldia municipal o distrital respectiva. La solicitud podra
presentarse verbalmente o por escrito, de conformidad con el articulo 50. del decreto o1 de
1984 (Codigo Contencioso Administrativo).

De igual manera y sin perjuicio del ejercicio de la accion popular, los alcaldes podran iniciar una
accion administrativa de oficio, para determinar si la Publicidad Exterior Visual se ajusta a la
Ley.

Recibida la solicitud o iniciada de oficio la actuacion, el funcionario verificara si la publicidad se
encuentra registrada de conformidad con el articulo anterior y si no se ha solicitado su registro
dentro del plazo senalado por la ley, se ordenara su remocion. De igual manera ef funcionario
debera ordenar que se remueva o modifique la Publicidad Exterior Visual que no se ajuste a las
condiciones legales, tan pronto tenga conocimiento de la infraccidn, cuando ésta sea
manifiesta o para evitar o para remediar una perturbacion del orden puiblico en los aspectos de
defensa nacional, seguridad, tranquilidad, salubridad y circulacién de personas y cosas o graves
dafios al espacio publico.

En los casos anteriores, la decision deberd adoptarse dentro de los diez (10) dias habiles
siguientes al dia de recepcion de la solicitud o de la iniciacidn de la actuacion. Si la decision
consiste en ordenar la remocion o modificacion de una Publicidad Exterior Visual, el funcionario
fijara un plazo no mayor de tres (3) dias habiles para que el responsable de la publicidad, si es
conocido la remueva o la modifique. Vencido este plazo, se ordenara el retiro a cost§
infractor.

Cuando la Publicidad Exterior Visual se encuentre registrada y no se trate de los eventdh

previstos en el inciso tercero de este articulo, el alcalde, dentro de los veinte (20) dias habile
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siguientes al dia de recepcion de la solicitud o de la iniciacién de la actvacién, debera promover
accion popular ante los jueces competentes para solicitar la remocién o modificacion de la
publicidad. En estos casos acompafiara a su escrito copia auténtica del registro de la publicidad.

ARTICULO 116. DESTINACION DE LOS ELEMENTOS REMOVIDOS. Los elementos de
publicidad exterior visual que sean removidos por las autoridades municipales seran
depositados en los lugares dispuestos por la Secretaria de Gobierno para este efecto y podran
ser reclamados por sus propietarios, previo el pago del costo incurrido por el desmonte segin lo
determinado en la actuacion administrativa, en el lugar en donde dicho ente lo indique
presentando el respectivo recibo de pago al Municipio, siempre y cuando el objeto de su
remocion sea por modificacién. A la vez, aquelios elementos que hayan sido retirados por estar
ubicados en sitios prohibidos tendran que pagar ademas del cobro por desmonte, el costo
incurrido por la sancion a aplicar segun lo determinado en el presente reglamento.

La administracién municipal no sera responsable de los danos o deterioro que pueda ocurrir con
el desmonte o retiro de la publicidad ubicada en el espacio publico.

La publicidad exterior visual que sea removida y no reclamada por el propietario dentro de los
cinco (5) dias siguientes a la fecha de ejecutoria de acto administrativo que ordene la remocion,
podran ser donadas por la Administracion a los Establecimientos de Asistencia Social de
naturaleza publica o ser destruidas.

PARAGRAFO: Cobros por desmonte remocion de elementos de publicidad exterior visual.
El cobro del desmonte de publicidad exterior visual en las condiciones anteriormente
mencionadas sera fijado por la Secretaria de Hacienda, de conformidad con los costos que el
hecho acarree.

ARTICULO 117. DETERMINACION DEL COBRQ POR SANCION. De acuerdo con lo
establecido por la ley 140 de 1994, en su articulo 13, La persona natural o juridica que anuncie
cualquier mensaje por medio de la Publicidad Exterior Visual colocada en lugares prohibidos,
incurrird en una multa por un valor de uno y medio (1. 1/2) a diez (10) salariocs minimos
mensuales, atendida la gravedad de la faita y las condiciones de los infractores. En caso de no
poder ubicar al propietario de la Publicidad Exterior Visual, la multa podra aplicarse al
anunciante o a los duefos, arrendatarios, etc. o usuarios del inmueble que permitan la
colocacion de dicha publicidad.

Quien instale Publicidad Exterior Visual en propiedad privada, contrariando lo dispuesto en el
literal d) del articulo 30. de la presente Ley, debera retirarla en el término de 24 horas después
de recibida la notificacion.

La Secretaria de Gobierno sancionara de acuerdo con los valores establecidos en la siguiente”

escala, calculada de acuerdo al indice de impacto por elemento de publicidad exterior, d
acuerdo con el anexo 1. Estos indices fueron medidos a través de una matriz donde se establec

una escala de valores para una serie de variables cualitativas y cuantitativas, que cruzadas co
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el tipo de elementos de publicidad exterior determinan por una parte el nivel de afectacion (a
mayor afectacion el valor serd mayor y viceversa) y por otra, establece el nivel de exposicion de
la publicidad respecto al entorno. El costo incurrido por la sancion a aplicar, de acuerdo a lo

establecido por la ley 140 de 1994 para cada elemento de publicidad exterior segin su indice de
afectacion, corresponde a:

1 VALLAS ' ' 57 10
2 PROYECCIONES O ANIMACIONES 54 9
3 GLOBOS, DIRIGIBLES, COMETAS Y DUMIES 52 g
4 MODELOS GIGANTES O FIGURAS 51 7
5 PENDONES 49 6
6 FESTONES 40 5
7 AVISOS SEPARADQS DE LA FACHADA 36 4
8 BOMBONES 29 3
9 PASACALLES 27 2
10 AFICHES 20 1,5
11 MANIQUIES Y EXHIBIDORES 19 1,5

Tabla calculo multas para elementos de publicidad exterior visual.
TITULO Vi. DISPOSICIONES FINALES

ARTICULO 118. PROHIBICION. No se podran expedir permisos para elementos de publicidad
exterior visual comercial que no estén contemplados en el presente decreto.

ARTICULO 119. REGIMEN DE TRANSICION. Las licencias y autorizaciones vigentes a la fecha
de publicacion del presente decreto conservaran su validez hasta la fecha de su vencimiento.
Vencido este plazo o en el término de seis meses, contados a partir de la vigencia del presente
decreto, en caso de que no se le hubiese sefialado plazo en la licencia o permiso, debera
ajustarse a las disposiciones aqui sefialadas.

La publicidad exterior visual que no cuente con ningun tipo de licencia o permiso, debera ser
registrada dentro de un plazo no mayor a treinta {30) dias a solicitud del interesado. Las
solicitudes de registro se evaluaran teniendo en cuenta lo estipulado en este reglamento.
Vencido este plazo a la publicidad visual exterior que no se encuentre registrada, se le aplicara
la sancion establecida en el presente reglamento.

Las actuaciones administrativas sancionatorias en curso, continuaran su tramite con las normas
vigentes al momento de su iniciacién. Las normas establecidas en el presente decreto s
vigencia inmediata y se aplicaran a partir de la fecha de su publicacién.
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La publicidad exterior visual instalada sin el debido permiso, deberd desmontarse
inmediatamente. De no acatarse esta disposicion se dard inicio a las actuaciones
administrativas correspondientes.

Es deber de la Secretaria de Gobierno informar a las empresas yfo responsables sobre la
obligatoriedad del desmonte de vallas que no cumplan con la normatividad legal vigente.

ARTICULO 120. VIGENCIA Y DEROGATORIAS. El presente decreto rige a partir de la fecha de
su publicacién y deroga los acuerdos municipales 45 de 1999, 017 de 2002, 06 de 2005, y las
demas disposiciones gue le sean contrarias.
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